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Do Radio ao Podcast

Prof. Me. Joao Artur Izzo
Prof? Dra. Paola de Carvalho Buvolini Batelocchi
Profa. Ma. Sandra Regina Silva

A inauguragao do novo estudio de podcast do curso de Publicidade e Propaganda do
UNISALESIANO em Lins, cidade com forte tradicdo da comunicagdo no radio,
estimulou a realizacdo do seminario “Da Era do Radio ao Podcast”, com resumos
académicos em breves reflexdes sobre o tema e a gravagéo de programas de podcast.
A criacdo do podcast, em 2004, pelo VJ Adam Curry, com a utilizagdo de um ipod para
a gravagao e o armazenamento de um arquivo de som, e da criagdo do conceito
podcasting, desenvolvido pelo jornalista Ben Hammersley a partir da jungdo das
palavras ipod e broadcasting inicia uma nova era dos arquivos em audio. Tiziano
(2020) explica o desenvolvimento das duas eras do podcast. A primeira, de uso mais
restrito e independente, amador e a segunda era, a partir de 2012, quando as
empresas de comunicacgao e os influenciadores de varias areas comegaram a investir
fortemente na criagdo de conteudo de podcast, conquistando audiéncia, além de
patrocinios, em uma fase da midia podcast consolidada financeiramente. Pesquisar
sobre o fazer radio na época das redes sociais e das inteligéncias artificiais possibilita
a compreensao de que o podcast ndo é apenas uma midia complementar ao
tradicional radio, nem sinénimo do fazer radio, conforme esclarece Lemos (2024). O
podcast € um conteudo em audio, denominado audiocast ou podcast, ou em video
com som, o videocast, tematico, educativo, jornalistico, segmentado, comercial, de
entrevistas, ficcional entre outros, difundido em episddios e com acesso facil, a
qualquer momento, um conteudo livre da antiga grade de programacgéao das radios. O
mais interessante € o resgate das historias ficcionais contadas como as velhas
narrativas de encantamento que eram ouvidas nos primordios do radio, quando as
familias se reuniam para ouvir conteudos na sala, um espaco depois ocupado pela
televisdo. Na atualidade, cada um tem uma tv no quarto, espaco disputado com o
computador pessoal, utilizado para games e para o acesso de streaming. Nao é
somente nesse momento nem nesse territorio onde o podcast reina. A mobilidade
herdada do radio leva as pessoas a ouvirem conteudos de podcast no transito ou
desenvolvendo tarefas cotidianas. Sem exigir atengédo plena, tal como o radio que
resiste e avancga nas ondas da convergéncia midiatica, o podcast se fortalece como a
midia do século XXI.

Palavras-chave: Podcast; radio; educacao.
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A Chegada do Radio ao Interior de Sao Paulo

Gabriela Aparecida Rocha Ferreira
Nicole Maria De Araujo Severi
Profa. Ma. Sandra Regina Silva

O radio desempenhou um papel crucial no desenvolvimento social e cultural do interior
de S&o Paulo. A partir das décadas de 1930 e 1940, o radio se tornou o principal meio
de comunicacdo nas pequenas cidades e nas areas rurais, conectando as
comunidades locais as noticias, a musica, e ao entretenimento. Muitas radios locais
comegaram de forma amadora, com poucos recursos, mas ganharam importancia ao
trazer programas variados, como musica, esporte, e jornalismo. Elas também tiveram
um papel social importante, promovendo eventos culturais e criando um senso de
identidade comunitaria. O radio foi um dispositivo acessivel de comunicacéo,
especialmente em areas rurais e desempenhou um papel crucial no desenvolvimento
social e cultural do interior de Sao Paulo. No dia 23 de dezembro de 1924 foi criada a
primeira radio do interior de Sdo Paulo, a Radio Clube de Ribeirdo Preto, fundada por
um grupo de comerciantes, intelectuais e profissionais liberais. O radio tem a
capacidade unica de alcangar e conectar pessoas, independentemente de onde elas
estejam. E quando essa conexao é feita com o coragao, através do voluntariado, o
impacto pode ser ainda maior. Hoje, o radio continua a ser um meio de comunicagao
relevante, adaptando-se as mudancgas tecnoldgicas e as novas formas de consumo
de midia.

Palavras-chaves: Interior; radio; emissora.

REFERENCIAS:

Portcom.org. Disponivel em:
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/11356200311217564498791839679049990
7617.pdf Acesso em 04 nov 2024.

Escola de Radio. Disponivel em: https://www.escoladeradio.com.br/post/vamos-
falar-sobre-r%C3%A1dio Acesso em 04 nov 2024.

UniSALESIANO Rua Dom Bosco, 265 - Vila Alta - Lins/SP - CEP: 16400-505 www.unisalesiano.edu.br



universitari () UniSALESIANO

Centro Universitario
REVISTA CIENTIFICA DO UNISALESIANO - LINS - SP

ANO 14 n.2.27 — ANAIS CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA 2024 ISSN 2177-4951

O Radio na Era do Podcast

Pedro Henrique Marciano
Yasmin Eduarda Costa Manuel
Profa. Ma. Sandra Regina Silva

A transicédo da era da radio para o formato de podcast reflete a evolugdo dos meios
de comunicagao e o impacto da convergéncia digital. Este resumo explora o papel da
radio tradicional, fundamentado na atividade da Radio Regéncia FM, localizada em
Lins, SP, com sua vasta cobertura que se estende por 74 cidades em um raio de 120
km, alcangcando cerca de um milhdo de pessoas. Além de sua programacao
diversificada, a radio se destaca no marketing direto, utilizando ferramentas de
aproximagdo com o publico, como a carreta premiada, pit stop, pedagios
promocionais, bem como eventos de rodeios e shows. Os autores do resumo
entrevistaram Gilson Herrero, um dos locutores da radio e do podcast da emissora,
que contou sua historia e trajetoria até a Regéncia FM. Com a chegada do podcasts,
0 acesso aos conteudos on demand permite maior flexibilidade ao publico, refletindo
a continuidade e a inovagdo da comunicagado. Assim, o objetivo deste trabalho foi
entender como a evolugdo da radio até os podcasts impacta a publicidade e as
estratégias de marketing, proporcionando uma interagao dinamica e segmentada com
0s ouvintes e consumidores.

Palavras-chave: Publicidade; podcast; radio.
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A Modernizagao da Radio Clube FM e a Expansao Para o Podcast

Barbara Fernanda Leal de Souza Ruiz Guimaraes
Beatriz Rodrigues da Cunha
Profa. Ma. Sandra Regina Silva

As estudantes realizaram visita técnica a Radio Clube FM, que inclui as radios
Adoracgao FM e o HR Estudio de Podcast, com o objetivo de analisar a relevancia e o
impacto da inser¢gdo de podcasts em uma emissora do interior de Sado Paulo. A
justificativa € a de compreender como a criagdo do estudio de podcast diversifica as
estratégias de comunicacéo e expande o alcance da empresa. Durante a visita, foram
entrevistadas duas funcionarias, a responsavel pelo marketing digital e a gerente
comercial, que esclareceram como essa inovagao se alinha as novas tendéncias de
midia. O desenvolvimento do HR Estudio busca atrair um publico contemporaneo e
inserir a radio em um modelo de negocio adaptado as exigéncias do mercado digital.
Além de produzir conteudos originais que sao transmitidos na radio, o HR Estudio é
aberto para empresas e pessoas para locacdo, permitindo que criadores
independentes desenvolvam projetos diversos. Segundo Assis (2011), a propria
tecnologia do podcast permite outras relagdes. Esse formato flexivel favorece a
criagdo de conteudos variados, desde temas educacionais até entretenimento,
gerando uma plataforma abrangente e dinamica. A inclusdo do podcast representa
uma estratégia de modernizagao e potencializacdo do engajamento com diferentes
audiéncias, consolidando a relevancia da Radio Clube FM no cenario atual de
consumo de midia.

Palavras-chave: Extensdo; inovacéao; radio; podcast.

REFERENCIAS:

ASSIS, P. (2011). O Imaginario do Radio e o Podcast. Comunicologia - Revista De
Comunicagao Da Universidade Catdlica De Brasilia, P-15 4(2), 84-106. Recuperado
de https://portalrevistas.ucb.br/index.php/RCEUCB/article/view/2885

LEMOS, André. Podcast: emissdo sonora, futuro do radio e cibercultura. Radiofonias
— Revista de Estudos em Midias Sonora, Jan/Abr 2024.
https://periodicos.ufop.br/radiofonias/article/view/7303

Sobre Nés, Radio E Clube FM. Sobre Nos, Lins-SP. Disponivel em:
https://www.radioeclube.com.br/a radio. Acesso em: 14, de Outubro de 2024.

UniSALESIANO Rua Dom Bosco, 265 - Vila Alta - Lins/SP - CEP: 16400-505 www.unisalesiano.edu.br

10



universitari () UniSALESIANO

Centro Universitario
REVISTA CIENTIFICA DO UNISALESIANO - LINS - SP

ANO 14 n.2.27 — ANAIS CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA 2024 ISSN 2177-4951

O Conteudo Religioso na Regional Esperancga
de Lins

Karina Santos Soares
Luiza Tavares
Profa. Ma. Sandra Regina Silva

A Radio Regional Esperanga € uma emissora comunitaria localizada na cidade de
Lins, no interior do estado de Sao Paulo. A radio tem como objetivo promover
conteudos sobre a cultura local, divulgar noticias, oferecer entretenimento e
informagdes relevantes para a comunidade. A Regional Esperanga também tem
destaque com a sua programacao religiosa catolica, de acordo com o nome, que
remete a esperanga e que sugere foco em valores cristdos e em conteudos voltados
para o bem-estar espiritual. A Radio Esperanca de Lins foi fundada em 10 de
dezembro de 1981 e mantém uma programacéo religiosa diversificada com
jornalismo, oragbes e musica, com atuacido limitada nas midias sociais e sem
experimentacdes em contetdos de podcast. E possivel concluir que € um meio de
comunicagao importante para a comunidade catodlica local, com conteudos religiosos
que ampliam o potencial da comunicacéo religiosa por meio do radio.

Palavras-chave: Publicidade; podcast; radio.
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A Publicidade na Radio Bandeirantes em Promissao

Diogo Rodriguez
Marcelo Anzai
Profa. Ma. Sandra Regina Silva

A populagdo da cidade de Promissao, no interior de Sdo Paulo, desejava uma emissora de
radio e assim houve uma iniciativa de criacao da Radio Nova FM de Lins - Promissdo. Com
muito trabalho e diversos protocolos, a emissora conseguiu ir ao ar. Foram realizadas
pesquisas com a populagdo sobre o tipo de programagdo que mais se adequa a regido e
depois de diversas reunides nasceu a Band FM, no dia 26 de julho de 2004. Inicialmente o
alcance da emissora era baixo, mas com o tempo foi se intensificando para mais de 40
municipios da regido. A populacdo de Promissdo, Lins e regido tem prestigiado a
programagao, tornando a emissora uma referéncia em qualidade e prestagao de servicos em
comunicacgao, entre as radios com maior audiéncia do Brasil. Tanto o comércio local como
0 regional necessitam de um meio de comunicacdo como a radio para disponibilizar a
propaganda de seus produtos, pois hoje em dia uma boa publicidade é a alma do negdcio.
Palavras-chave: Bandeirantes; propaganda; Promissao.
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Narrativas da Jovem Pan na Internet

Julia Lie Savazaki
Maria Fernanda Vasconcellos
Profa. Ma. Sandra Regina Silva

A histoéria da radio Jovem Pan iniciou em 1942 como Radio Panamericana, dirigida
por Paulo Machado de Carvalho. Em 1953, expandiu-se com a TV Record. Em 1965,
passou a utilizar o nome Jovem Pan, com destaque para a cobertura esportiva e de
entretenimento musical. Em 1970, langou o Jornal da Manh3, iniciando sua vertente
jornalistica. Em 1994, passou a transmitir suas informagdes via satélite, criando o
Jovem Pan-SAT. Em 2007, ampliou o dominio no audiovisual, com a Jovem Pan
Online. Em 2013, adaptou-se ao digital, criando a Jovem Pan News, com a
disponibilizacdo de noticias em tempo real, consolidando sua presenga em TVs por
assinatura e parabolicas. Em 2020, langou a Panflix, uma plataforma de streaming
com conteudos exclusivos e que oferece estratégia multiplataforma. A principio
possuia um perfil tradicional, mas ao longo do tempo mudou para uma postura mais
opinativa. Seu conteudo ¢é definido em conservadorismo social e liberalismo
econdmico, possuindo um tom incisivo e figuras que expressam opinides polarizadas
frequentemente, criando assim uma comunidade entre seus seguidores. Uma das
pioneiras no uso de redes sociais e Youtube no Brasil, a marca ampliou seu alcance
e reforgou seu papel como plataforma de opinido no cenario politico nacional.

Palavras-chave: Jovem Pan; Jovem Pan News; multiplataforma; radio.
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iHeart Radio

Ananda Ferreira

Profa. Ma. Sandra Regina Silva

A radio iHeart € uma plataforma de radio que também abrange streaming € que
disponibiliza tanto estagbes de radio ao vivo, quanto uma vasta demanda de conteudos
por demanda, como podcasts e playlists, juntando assim o moderno ao tradicional. Os
usuarios tém a oportunidade de personalizar suas proprias esta¢des de acordo com suas
preferéncias, artistas favoritos e musicas em alta. A iHeart Radio, além de sua vasta
selecao de podcasts e playlists, também é conhecida pelos grandes eventos musicais
como o “iHeart Musical Festival”, um evento anual que acontece em Las Vegas (EUA) e
reune diversos nomes da cena musical. O festival premia os artistas e as musicas mais
populares do ano e também tem apresentagdes musicais de diversos géneros. Fundada
em 2008, pela empresa iHeartmedia, a radio esta disponivel em diversos paises como
Australia, Brasil e México e oferece uma vasta oferta de conteudos de streaming e o
tradicional radio ao vivo. A iHeart esta disponivel em dispositivos moveis, computadores
e até mesmo em smart speakers (assistente de voz). Com pequena audiéncia no Brasil,
a radio tem uma grande quantidade de conteudo em portugués e até mesmo alguns
podcasts como “Café Brasil” e “Voz do Brasil Podcast”, com conteudo inovador.

Palavras Chave: iHeart; podcast; radio.

REFERENCIA:
iIHEART: Catalogo de podcasts. Disponivel em https://www.iheart.com/podcast/. Acesso
em 13 out 2024.
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Producao de Jingles: Uma Atividade Sonora,
Pardédica e Encenada

Prof? Dra. Paola de Carvalho Buvolini Batelocchi

A disciplina de linguagem Publicitaria 2 prevé um espago para conhecer e produzir
géneros publicitarios veiculados nas radios. Assim, houve o momento de conhecer os
géneros jingle, spot, testemunhal, patrocinio. Houve atengao especial para o jingle,
narrativa sonora com objetivo de vender um produto ou servico, segundo Campos
(2009), por sua constancia na radio. A proposta de producédo de jingles para os alunos
do curso de Publicidade e Propaganda UNISALESIANO Lins respeitou os 4C'’s
indicados por Vigil (2003) como caracteristicas de uma vinheta radiofénica: Curta,
Concreta, Completa e Criativa. Como um comercial cantado, a producéo feita pelos
alunos trouxe aliteragdo, assonancia, rima e repetitividade para ser o que Ferrareto
chamou de musica-chiclete (2014). Além da producdo escrita, os alunos gravaram
seus jingles e apresentaram-se no Laboratorio de Comunicagéo. Os grupos utilizaram
de parddia na escolha de musicas da atualidade para gerar aproximagao com o target
e memorizagao. A musica “Poc Poc” de Pedro Sampaio virou parddia para a Yoki. A
musica “Pipoco” de Ana Castela balangou as Havaianas. com a repeti¢cdo de “Poc,
poc, poc, poc, poc, poc, po ... panela esquentando e pipocando, mais uma noite de
lazer ... Yoki, a pipoca brasileira que a gente escolhe”. A onomatopeia do poc poc
remete ao estouro, em duplo sentido, da pipoca Yoki. As produgdes seguiram o tempo
de 60 segundos, no maximo. Tanto letra quanto a encenacédo foram criativas,
ressaltando a marca através de parodiar hits do momento, o que reitera o jingle ser
um comercial chiclete.

Palavras-chave: criatividade; parodia; produgao de jingles; sonoridade.
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Criacao de Jingle com Parodia de "Pipoco™ da
Ana Castela Para Havaianas

Matheus Dias
Matheus Martins
Wesley Kauan

Prof. Dra. Paola de Carvalho Buvolini Batelocchi

No contexto atual em que a oralidade € mais desejada e os estudos sobre os géneros
publicitarios veiculados nas radios ocorreu na disciplina de Linguagem publicitaria 2,
o jingle - como um desses géneros - ficou em evidéncia. Com isso, os alunos de
Publicidade e Propaganda do UniSALESIANO de Lins criaram jingles. O enfoque do
resumo é descrever dada criagdo também encenada. De acordo com Campos (2009),
o jingle € um comercial cantado que expde certa cultura e vende um produto ou
servigo. Assim, a criagdo em questdo tomou a marca Havaianas como produto e fez
uma parédia da musica "Pipoco" da Ana Castela feat Melody produtor
(Djchrisnobbeat). Em convergéncia com a publicidade dessa marca t&o nacional, o
jingle destacou o conforto, a durabilidade e o estilo das sandalias Havaianas com inicio
enérgico e vibrante, mantendo o ritmo original de "Pipoco”. A letra é “As Havaianas
vao te apaixonar (2x), bota o chinelo e vai caminhar, uma sandalia s6 pra combinar”.
E mantida a melodia contagiante e adaptada & letra para associar Havaianas a
diversdo e ao estilo também. Foco na durabilidade e variedade de modelos das
Havaianas. Reforga a mensagem principal de que Havaianas é a escolha certa para
qualquer ocasido. Usou-se vocais vibrantes e acompanhamento musical contagiante
para manter o publico envolvido. Havaianas oferece conforto, durabilidade e estilo
para todas as ocasides. As sandalias Havaianas s&o um "pipoco" de sucesso no dia
a dia dos brasileiros.

Palavras-chave: parddia; jingle; Havaianas.
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A Evolucao do Podcast nos Periodos
Pré-pandemia e Pés-pandemia

Leticia Gabriela da Silva

Leonardo Lima

Profa. Ma. Sandra Regina Silva

Este resumo aponta as fases e a evolugao do podcast, com énfase no periodo da
pandemia Covid-19, onde se observa um salto impactante neste formato de midia.
Desde o inicio, o podcast € uma forma de midia extremamente dindmica, porém ha
uma grande diferenca entre os periodos pré-pandémico e pds-pandémico, o que
gerou um crescimento e desenvolvimento desse dinamismo e, consequentemente,
0 ganho de espago expressivo no mercado publicitario, bem como no cenario
informativo e educacional. No periodo pré-pandémico, os podcasts ja apresentavam
crescimento com um alcance mais limitado e a audiéncia concentrada em nichos
especificos. Durante a pandemia, com o aumento da busca pelos conteudos digitais,
o consumo pelos podcasts disparou e cresceram mais nichos, temas e formatos
diversos. Esse periodo também consolidou o formato de midia para empresas e
influenciadores que impulsionaram o mercado publicitario, com o crescimento
estavel de conteudo. A pesquisa utiliza de revisao bibliografica de artigos cientificos
para examinar essas transformacdes, além de observar como a pandemia do Covid-
19 impulsionou novos formatos de podcast e seu alcance, sendo ele presente
massivamente até os dias de hoje. Conclui-se que o podcast € uma midia influente,
que se adaptou aos novos tempos e demandas digitais.

Palavras-chave: evolucdo; midia; pandemia; podcast; transformacgdes.
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Podcast Gera Valor Para as Marcas

Amon Silvestre de Almeida

Ha muito tempo ouco falar sobre o fim do radio. Estamos em 2024 e ainda o radio vive. Até
2021 eu mesmo ouvia muito radio. Mas, em 2021, mergulhei em um novo formato, o
podcast. Ja conhecia ha muito tempo. Em 2016 ouvi meu primeiro podcast, o “Nerdcast”,
no site Jovem Nerd, mas s6 em 2021 abracei de vez o formato. O podcast € uma midia em
audio similar ao radio, mas tem a vantagem de ser acessivel a qualquer momento e em
varias plataformas. No marketing de conteudo, o podcast € uma ferramenta poderosa para
as marcas, pois oferece uma forma auténtica e envolvente de conexdo com o publico. E
bem acessivel e de facil produ¢ao. Qualquer marca ou pessoa pode criar um podcast e os
ouvintes podem escolher o que ouvir e quando ouvir. As marcas utilizam o podcast para
gerar valor ao compartilhar conhecimento, histérias e discussdes relevantes, fortalecendo
a relacdo com os ouvintes. Grande parte de seu sucesso esta na facilidade de consumir
em varias atividades do dia a dia como, no caminho do trabalho, academia, caminhada,
tarefas domésticas e etc. De acordo com os artigos pesquisados, o podcast € um meio de
comunicacao que é muito efetivo como conteudo porque € um formato que permite uma
conexao efetiva.

Palavras-Chave: Podcast, marketing; conteudo.
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Novelas 3.0: Uma Nova Roupagem

Breno de Souza Antunes Kisch

Novelas em radio foram uma das inovacdes do inicio da era do radio, mas como
qualquer novidade isso trazia suas limitagdes. O publico-alvo das novelas eram as
donas de casa da época que se sentavam em frente ao seu aparelho de radio em um
horario especifico enquanto cuidavam de seus filhos pequenos e de seus afazeres
domésticos a espera de seus maridos para chegarem do trabalho tarde da noite.
Essas mulheres dependiam de um horario especifico para ter um tempo apenas para
seu entretenimento. Com a criacédo das novelas na TV, isso se estendia, pois existia
uma grade ja pré-definida a ser seguida no aparelho. Com a criagdo dos podcasts
muito semelhantes aos programas de radio, a ritualistica de se sentar em frente ao
aparelho em um momento especifico do dia, deixando para tras seus afazeres, pois
nao haviam reprises, foi finalmente deixada de lado. Agora o proprio ouvinte tem a
facilidade de em apenas alguns cliques na tela ter acesso a essa nova roupagem de
conteudos, também permitindo esse controle de rever personagens ou episodios que
antes nao era possivel. Com o aprimoramento dos aparelhos de som e o som digital,
chiados nao atrapalham mais a interpretacéo e audicao, os roteiros também foram
beneficiados com os novos tipos de efeitos especiais que, em sua antiga versao, eram
mais manuais, perdendo um pouco do encanto com seus efeitos pirotécnicos e assim
tirando a imersdo do ouvinte. Atualmente, ha aparelhos que atingem a imersao,
trazendo a percepcao que o usuario estda no meio daqueles dialogos e efeitos,
mexendo com as emogdes do ouvinte. As novelas em podcast vem trazendo um mar
de inovagdes, revelando novos talentos e até trazendo seu universo de uma maneira
mais acessivel.

Palavras-chave: novelas; podcast; publicidade; radio; Spotify.
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O Poder do Marketing de Influéncia Como
Ferramenta Estratégica nos Podcasts

Maria Eduarda da Silva Moraes

O podcast tem alcangcado tamanha popularidade, de acordo com a DataReportal
(2023), que o Brasil esta na frente quando o assunto é consumir conteudos através
desse meio. Isso se deve ao fato de apresentar estratégias convenientes que trazem
resultados mutuos, gerando entretenimento e ganhos. O marketing de influéncia &
uma delas, sua eficacia permite que as marcas se relacionem com o seu publico-alvo
de maneira mais organica. Atualmente os anuncios tradicionais tém perdido um pouco
do seu espaco, por vezes enfrentando dificuldades em manter a audiéncia envolvida,
ao contrario dos podcasts que, ao conduzirem seu script mais descontraido, geram
uma conexao de confianga dos ouvintes com o host (anfitrido), consequentemente
criando uma oportunidade para influenciadores anunciarem produtos e servigos. O
podcast ainda possui um traco significativo que é permitir que as marcas sejam
inseridas no nicho adequado, o qual corresponde ao seu publico-alvo, abrindo espaco
para inser¢cdes mais naturais ao compartilhar suas experiéncias de vida ou nos blocos
de anuncios. Portanto, é importante escolher uma figura publica que compartilhe dos
mesmos principios e valores que aquela marca deseja passar, assim nao havera
dificuldade em atingir com assertividade o ouvinte, ocasionando o desejo de compra
e fidelizacao.

Palavras-chave: estratégias; marketing de influéncia; publico-alvo; podcast.
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Gestao de Crise no Podcasting

Samara Benjamin Rodrigues

Atualmente, o mundo midiatico transcende e ultrapassa a barreira virtual e gera
impactos em nossa realidade fisica, ressoando, muitas vezes, em marcas populares
na grande massa. Tendo em vista isso, 0 objetivo dessa analise & justamente
desvendar como essas empresas precisam estar preparadas para lidar com tais crises
em sua reputagdo. Um exemplo ilustrativo e emblematico desse tema € o caso do
apresentador Monark, do “Flow Podcast”. No inicio de 2022, as declarag¢des publicas
sobre a legalizagdo do nazismo ao vivo provocaram reacbes adversas e o
apresentador foi alvo de duras criticas do publico, ocasionando a perda de R$8
milhdes em patrocinios, levando a demissao dele. Essa situagdo aponta como as falas
de influenciadores, quando preconceituosas, podem afetar negativamente e
comprometer a reputagdo das marcas patrocinadoras. Neste cenario, a opiniao do
publico consumidor e a rapidez e estratégia das respostas das marcas s&o fatores
cruciais na mitigacao e redugao de danos causados, levando em conta a necessidade
de avaliagdo de critérios de seus parceiros e a programagédo de um plano de
contingéncia, visando a protegdo da imagem e credibilidade. Portanto, fica claro que
a gestao de crise no podcasting requer um monitoramento continuo e a gestao ativa
das marcas, sendo crucial que as empresas priorizem a selecao criteriosa de seus
parceiros, um planejamento proativo e resposta transparente para proteger sua
posigao e preservar sua relevancia no ambiente publicitario.

Palavras-chave: Publicidade; podcast; crise; reputacao; influenciadores.
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“Flow Games” e o Mundo do Games

Gabriel Aparecido Zan Pereira

O podcast “Flow Games", apresentado por Davy Jones, dono do canal “Gameplayrj”,
comenta sobre assuntos da atualidade, com um foco maior no universo dos games,
sempre com leveza e muito humor. Analisando a agenda do podcast, é possivel
perceber que eles conversam e entrevistam os convidados sobre as novidades de
consoles, jogos indie, atualizagdes de jogos populares e sobre langamentos de novos
jogos e tecnologias. Pouco tempo atras o podcast também discutiu o cancelamento
de "Concord" e o fechamento do estudio que desenvolveu o jogo, um jogo multiplayer
que foi cancelado pela PlayStation devido a ma recepgéo do publico e ao baixo retorno
financeiro. Langado com grandes expectativas, o jogo nao fez sucesso porque foi mal
administrado e desatualizado, levando a empresa a fechar os servidores apenas 10
dias apds o langamento. A empresa reembolsou todos que compraram 0 jogo e
publicou um pedido de desculpas. O “Flow Games” também marca presenga em
grandes eventos, anualmente ocorre a Brasil Game Show (BGS), maior evento de
games da América Latina. Durante o evento de 2024, o podcast gravou episodios ao
vivo, fez coberturas especiais e até entrevistou os dubladores dos personagens
Franklin e Michael, protagonistas do aclamado jogo “Grand Theft Auto V' (GTA V).

Palavras-chave: Flow; games; podcast.
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A Criacao do “PodDelas”

Maria Eduarda Vigarani Gomes
Profa. Ma. Sandra Regina Silva

O “PodDelas” foi criado inicialmente pelas influenciadoras Tata Estaniecki Cocielo e
Flavia Pavaneli, com o sonho de virarem apresentadoras. Esse projeto foi iniciado em
abril de 2020 no meio da pandemia de Covid-19, em Barueri, Sdo Paulo. Infelizmente,
apo6s alguns episodios, a atriz Flavia Pavaneli teve que sair do podcast. Com sua
saida, entrou a influenciadora paulistana Boo Unzueta, que levou adiante esse sonho
com Tata Estaniecki no periodo de 2021 até junho de 2024, apds essa data Tata deu
continuidade ao podcast sozinha. O “PodDelas” tem como foco entrevistas e
conversas com as celebridades do momento. O “PodDelas” tem uma variedade de
quadros como “Missao PodDelas”, um quadro de brincadeiras e adivinhacdes com
Flavia Viana. “PodProvar” é um quadro de receitas com Alvaro Xaro. “MaterniDelas”,
que fala sobre maternidade com Tata e Claudia Raia. “Stuchi Bar” € um quadro com
os convidados que contam relatos da sua vida enquanto provam drinks com Leticia
Stuchi. “Invasdo PodDelas” é sobre os grandes eventos das celebridades com Flavia
Viana. “PodEntrar” visita as casas das celebridades com Lucas Rangel e BeautyDelas
fala sobre a vaidade das mulheres com Roberta Freitas. Os quadros contam com
diversos convidados e patrocinadores. E uma opcédo de entretenimento online com
grande audiéncia no pais.

Palavras-chave: celebridades; influenciadora;podcast.
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O Podcast de Entrevistas

Maria Eduarda Lemos Borges
Maria Julia Carmanhani Muniz
Rodrigo de Souza Castilho Jr

Prof Joao Artur Izzo

Um podcast € uma série de episédios em formato de audio (ou, em alguns casos,
video) que pode ser tanto gravado quanto ao vivo. Os podcasts gravados estédo
disponiveis para download ou transmissdo, permitindo que o ouvinte escute a
qualquer momento, enquanto os podcasts ao vivo acontecem em tempo real,
permitindo que a audiéncia participe e interaja durante a gravagao. Além disso, alguns
podcasts também tém uma verséo assistida, em que o publico pode acompanhar o
conteudo em video, como se fosse uma transmiss&o ao vivo, mas com a flexibilidade
de ser assistido depois. Eles cobrem uma gama de temas e podem ser acessados em
plataformas como Spotify, YouTube, Apple Podcasts, entre outras. Dentro da
experiéncia em ambiente académico, a entrevista foi realizada com a Professora
Paola de Carvalho Buvolini Batelocchi com alunos do UNISALESIANO Lins. A
entrevistada dividiu suas primeiras vivéncias profissionais, trajetéria até os dias atuais
e ainda entrou em detalhes de experiéncias fora do pais. Os alunos abordaram o
assunto maternidade (tema que aquece o coragdo dos ouvintes), enfatizando o
aspecto pessoal e finalizaram com um quadro de perguntas rapidas intitulado “De
frente com a Carissima”, que remete ao adjetivo carinhoso “carissimos” que a
professora chama seus alunos. O episddio trouxe leveza, humor e vida e traz
inspiragcdo sobre docéncia, publicidade e propaganda, adequado aos futuros
publicitarios do mercado de trabalho.

Palavras-chave: entrevista; podcast; maternidade.
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A Voz da Juventude na Politica
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O podcast é um formato de conteudo digital, em audio ou video, acessado sob
demanda por plataformas como Spotify, Apple Podcasts e YouTube. Abrange uma
variedade de temas incluindo entrevistas, debates e narrativas, permitindo ampla
liberdade criativa (Tigre, 2021). O processo de producao envolve o planejamento de
tema e publico-alvo, elaboragao de roteiros, gravagdo com equipamentos adequados,
edicdo para aprimorar a qualidade do som e publicagdo nas plataformas de
distribuicdo, seguida pela promogédo em redes sociais. Segundo Lopes (2015), além
da producéo, os podcasts possuem mais quatro etapas: gravagao, edigao, publicagao
e distribuicdo. No episddio produzido pelas autoras no curso de Publicidade e
Propaganda do UNISALESIANO de Lins, foi entrevistada Maria Fernanda
Vasconcelos, uma jovem politica local e aluna do curso de Publicidade e Propaganda
do Unisalesiano. O foco foi sobre sua trajetéria e desafios. Inspirada pela necessidade
de mudanca e representatividade jovem, ela abordou as criticas enfrentadas devido a
sua idade e compartilhou momentos marcantes da campanha eleitoral de 2024,
quando foi candidata a vereadora no municipio de Lins, incluindo interacbes com
eleitores. Ofereceu conselhos sobre engajamento politico, destacando a importancia
da confianca e persisténcia. Também refletiu sobre seus planos futuros, novos
projetos e o processo criativo de sua campanha eleitoral, enfatizando o planejamento
e a comunicagao estratégica. O episddio se apresenta como uma fonte de inspiracgéo,
tanto para jovens interessados em politica quanto para profissionais de comunicacéo,
evidenciando o papel transformador da representatividade e da participagcao ativa na
politica.
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Carreira e Maternidade: Uma Jornada no “ComuniCast”

Larissa Ferreira de Sousa
Marina Nacaratti Amaro
Prof. Joao Artur lzzo

O episddio do podcast “ComuniCast’, criado experimentalmente no curso de
Publicidade e Propaganda do UNISALESIANO Lins, trouxe uma conversa dinamica
com a professora Paola de Carvalho Buvolini Batelocchi, abordando tépicos como
carreira, maternidade e experiéncias no exterior. As apresentadoras, alunas Maria
Eduarda e Maria Julia, iniciaram o dialogo discutindo o inicio da trajetoria profissional
da convidada que compartilhou os desafios marcantes e os aprendizados em sua
insercdo no mercado publicitario e académico. Paola destacou uma experiéncia
internacional transformadora, enfatizando as ligdes adquiridas e como elas
influenciaram sua pratica profissional e pessoal. A maternidade também foi pauta
relevante. Paola relatou as mudancas de perspectiva apds o nascimento de seu filho
Theo, abordando questbes como equilibrio entre a vida pessoal e profissional, além
de reflexdes sobre as cobrangas e os sentimentos de culpa vividos nesse periodo. Por
fim, a convidada compartilhou conselhos valiosos para jovens profissionais que estéo
iniciando suas carreiras, incentivando-os a desenvolver resiliéncia e paciéncia. O
episodio foi encerrado com o quadro “De Frente com a Carissima”, uma dinamica
descontraida que reforgou o tom leve e engajador do programa.
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