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EMENTARIOS E BIBLIOGRAFIA DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA1°
SEMESTRE

1° SEMESTRE

CULTURA RELIGIOSA

Iniciacdo a teologia. Fenomeno religioso. Religido, ciéncia e espiritualidade. Jesus Cristo. A
vocagao do humano no exercicio da profissao.

REFERENCIAS BASICAS

WILGES, Irineu. Cultura Religiosa: as religides no mundo. 019. ed. Petrépolis: Vozes, 2010.
SCHERER, Burkhard (Org.). As grandes religides: temas centrais comparados. 003. ed.
Petropolis: Vozes, 2010.

JORGE, J. Simdes. Cultura religiosa: o homem e o fenémeno religioso. 002. ed. Sdo Paulo:
Loyola, 1998.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

TERRIN, Aldo Natale. Introducao ao estudo comparado das religides. Sao Paulo: Paulinas,
2003.

QUEIRUGA, Andres Torres. Autocompreensao crista: didlogo das religides. Sao Paulo:
Paulinas, 2007.

MARCHON, Benoit; LAUDENBACH, Anne; MOURVILLIER, Francois. As grandes
religides do mundo. 006. ed. Sao Paulo: Paulinas, 2009.

GAARDER, Jostein; HELLERN, Victor; NOTAKER, Henry. Livro das religides. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 2005.

BAZAGLIA, Paulo (Coord.). Nova Biblia Pastoral. Sao Paulo: Paulus, 2014.

INTRODUCAO AO MARKETING

Conceitos basicos de Marketing. As filosofias de Administracao de Marketing, Desafios do
Marketing. Processos de Marketing. Administracdo do Esforco de Marketing. Introdugao ao
Planejamento Estratégico.

REFERENCIAS BASICAS

ARMSTRONG, Gary; KOTLER, Philip. Principios de Marketing. 012. ed. Rio de Janeiro:
Prentice-Hall, 2007.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administracao de Marketing: conceitos, planejamento e
aplicagdes a realidade brasileira. Sao Paulo: Atlas, 2013.

KELLER, Kevin Lane; KOTLER, Philip. Administracio de Marketing. 015. ed. Sao Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2018.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

LEPPARD, John W.; VYAKARNAM, Shailendra. Como montar um plano de a¢ao de
marketing. Rio de Janeiro: Infobook, 1996.

SANDHUSEN, Richard. Marketing basico. Sao Paulo: Saraiva, 1998.
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ETZEL, Michael ].; WALKER, Bruce J.; STANTON, William J. Marketing. 011. ed. Sdo Paulo:
Makron Book’s do Brasil, 2001.

REEDY, Joel; SCHULLO, Shauna. Marketing eletronico: integrando recursos eletrénicos ao
processo de marketing. Sdo Paulo: Thomson, 2007.

PRIDE, William M.; FERRELL, O. C. Marketing: conceitos e estratégias. 011. ed. Rio de
Janeiro: L.T.C. - Livros Técnicos e Cientificos, 2001.

LINGUA PORTUGUESA

Técnicas de leitura, interpretacdo e analise critica de textos. fatores de textualidade.
orientagdo gramatical. dificuldades da lingua culta. articulacdo sintatica do texto. redagao
técnica e cientifica: formas, estruturas e caracteristicas.

REFERENCIAS BASICAS

CIPRO NETO, Pasquale; INFANTE, Ulisses. Gramatica da Lingua Portuguesa. Sao Paulo:
Scipione, 2008.

GOLD, Mirian. Redacao Empresarial. 005. Ed. Sao Paulo: Saraiva, 2017.

DISCINI, Norma. Comunicag¢do nos textos. 002. Ed. Sao Paulo: Contexto, 2015.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

SAUTCHUK, Inez. Perca o medo de escrever: da frase ao texto. Sao Paulo: Saraiva, 2011.
SAVIOLI, Francisco Platdao; FIORIN, Jose Luiz. Para entender o texto: Leitura e redacdo.017.
Ed. Sao Paulo: Atica, 2007.

ANDRADE, Maria Margarida de; HENRIQUES, Antonio. Lingua Portuguesa: Nogoes
basicas para cursos superiores. 009. Ed. Sao Paulo: Atlas, 2010.

MOYSES, Carlos Alberto. Lingua Portuguesa. 004. Ed. Sao Paulo: Saraiva, 2016.

GARCIA, Othon Moacyr. Comunicagdo em prosa moderna: aprenda a escrever,
aprendendo a pensar. 027. Ed. Rio De Janeiro: FGV, 2010.

CRIATIVIDADE E INOVACAO EM PUBLICIDADE

Trabalhar a experimentagdo artistica com liberdade de expressado; arte, pensamento e
processo criativo; utilizar tendéncias e inovagdes para o desenvolvimento de atividades
criativas. Reconhecer a criatividade como habilidade para resolver problemas; reconhecer a
importancia do processo criativo nas praticas publicitarias; utilizar linguagem verbal e nao-
verbal no processo criativo; desenvolver experimentagdes criativas.

REFERENCIAS BASICAS

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcao visual: uma psicologia da visao criadora. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2016.

ZUGMAN, Fabio; TURTCHIN, Michel. Criatividade sem segredos. Sao Paulo: Atlas, 2010.
WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: nocdes basicas de planejamento
visual. 002. ed. Sao Paulo: Callis, 2005.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
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VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sao Paulo: WMF Martins
Fontes, 2016.

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. 014. ed. Sao Paulo: Summus
editorial, 2004.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacao: a construcgao biofisica, linguistica e cultural
da simbologia das cores. 003. ed. Sao Paulo: Annablume, 2004.

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodindmica das cores em
comunicag¢ao. 006. ed. Sdo Paulo: Edgard Bliicher, 2011.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 003. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.

INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Conceitos e definicdes de publicidade e propaganda. Relacdo da publicidade com o
marketing. Aspectos historicos, sociais, artisticos, culturais e econdmicos da publicidade.
Aspectos do fazer publicitario e areas de atuagdo. Histéria da publicidade no Brasil.
Processos contemporaneos em publicidade e propaganda: aspectos técnicos e tedricos. A
publicidade de vendas e a publicidade institucional.

REFERENCIAS BASICAS

PEREZ, Clotilde (Org.); BARBOSA, Ivan Santo (Org.). Hiperpublicidade: atividades e
tendéncias. Sdo Paulo: Thomson, 2008.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. 004. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. 014. ed. Sao Paulo: Summus
editorial, 2004.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

KERCKHOVE, Derrick de. A pele da cultura. Sao Paulo: Annablume, 2009.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 009. ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2016.

PINHO, Jose Benedito. O poder das marcas. 004. ed. Sao Paulo: Summus editorial, 1996.
BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacao das pessoas em mercadoria. Rio
de Janeiro: Zahar, 2008.

BAUMAN, Zygmunt. Vida liquida. 002. ed. Rio de Janeiro: Zahar, 2009.

TEORIA DA COMUNICACAO

A comunicagdo como uma atividade social e como processo; Conceitos de Comunicagao;
Fatores que influenciam a comunicac¢do; Formas de comunicacdo humana; Simbolo, signos,
codigos e mensagens; Correntes Tedricas e Tendéncias da Comunicacdo; Modelos de
processos de comunicacdo; Escolas e correntes tedricas da comunica¢dao; Construgdo da
realidade; O século da comunicacao.

REFERENCIAS BASICAS
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HOHLFELDT, Antonio (Org.); MARTINO, Luiz C. (Org.); FRANCA, Vera Veiga (Org.).
Teorias da comunicacao: conceitos, escolas e tendéncias. 015. ed. Petrépolis: Vozes, 2015.
DEFLEUR, Melvin L.; BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da comunica¢ao de massa. Rio
de Janeiro: Zahar, 1993.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histéria das teorias da comunicagao. 016.
ed. Sdo Paulo: Loyola, 2014.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

HALL, Stuart. A identidade cultural na pdés-modernidade. 012. ed. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2015.

GOMES, Neusa Demartini. Publicidade: comunicacdo persuasiva. Porto Alegre: Sulina,
2008.

SANTOS, Roberto Elisio dos. As teorias da comunicacao: da fala a internet. 004. ed. Sao
Paulo: Paulinas, 2013.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicag¢do: como extensdes do homem. 3. ed. Sao
Paulo: Cultrix, 2007.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutemberg a internet. 003.
ed. Rio de Janeiro: Zahar, 2016.

FOTOGRAFIA

Estudo da linguagem, dos equipamentos, dos materiais e dos processos fotograficos basicos,
valorizando o aluno como agente criador. A fotografia como instrumento de estimulacao,
sensibilizacdo e desenvolvimento do potencial de observacao/percepcao visual. Produgao,
analise e conceituacao da imagem fotografica.

REFERENCIAS BASICAS

PALACIN, Vitché. Fotografia: teoria e pratica. Sdo Paulo. Saraiva, 2012.

FAULKNER, Andrew; CHAVEZ, Conrad. Adobe Photoshop CC 2015 Classroom in a
book: guia de treinamento oficial. Porto Alegre: Bookman, 2016.

RAMALHO, José Antonio. Escola de fotografia: o guia de estética. Desenvolva o olhar
fotografico de um profissional. Rio de Janeiro: Alta Books, 2017.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

BENJAMIM, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histérica da
cultura. 008. ed. Sao Paulo: Brasiliense, 2012.

BARTHES, Roland. A camara clara: nota sobre a fotografia. 007. ed. Rio de Janeiro. Nova
fronteira, 2018

AUMONT, Jaques. A imagem. 016. ed. Campinas: Papirus, 2012.

BARBOSA, Ivan Santo (Org). Os sentidos da publicidade: estudos interdisciplinares. Sdo
Paulo: Cengage Learning, 2005.

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Fotografia e jornalismo: a informacdo pela imagem. Sdo
Paulo. Saraiva, 2012.
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FILOSOFIA DA FELICIDADE

Discussao do conceito sobre a felicidade e a promogao da felicidade. Dimensdes humanas e
os fatores que podem influenciar no desenvolvimento e encontro com a felicidade.
Psicologia positiva como forma de contribuir para a felicidade dos individuos. Atividades
que podem estimular a felicidade e estratégias para a construcao de habitos melhores.

REFERENCIAS BASICAS

SELIGMAN, Martin E. P. Felicidade auténtica: use a psicologia positiva para alcancar todo
seu potencial. 002. ed. Rio de Janeiro: Objetiva, 2019.

ACHOUR, Shawn. O jeito Harvard de ser feliz: o curso mais concorrido da melhor
universidade do mundo. Sao Paulo: Benvira, 2012.

SELIGMAN, Martin. Florescer: uma nova compreensao sobre a natureza da felicidade e do
bem-estar. Sao Paulo: Objetiva, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

MENEZES, Carolina Batista; DELL"AGLIO, Debora Dalbosco. Os efeitos da meditagao a
luz da investigacdo cientificam em psicologia: revisdo de literatura. Brasilia: CFP -
Conselho Federal de Psicologia, 2009.

CORBI, Raphael Bottura; MENEZES-FILHO, Naercio Aquino. Os determinantes empiricos
da felicidade no brasil. Sao Paulo: EDUSP, 2006.

MORAES, Maria Regina Cariello. O desencantamento da medita¢dao: da unido mistica ao
fitness cerebral. Rio de Janeiro: EDUSP, 2019.

ANGERAM], Valdemar Augusto (Org.). Psicologia da satide: um novo significado para a
prética clinica. 002. ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.

COELHO JUNIOR, Achiles Goncalves; MAHFOUD, Miguel. As dimensoes espiritual e
religiosa da experiéncia humana: distingdes e inter-relagdes na obra de Viktor Frankl. Sdo
Paulo: EDUSP, 2001.

2° SEMESTRE

LINGUA PORTUGUESA TI
Vicios de linguagem. Revisdo da fonética e da sintaxe. Acentuagdo. Paronimos e
homonimos. Producao de textos técnicos e dissertativo.

REFERENCIAS BASICAS
DISCINI, Norma. Comunicacao nos textos. 002. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2015.

SAUTCHUK, Inez. Perca o medo de escrever: da frase ao texto. Sao Paulo: Saraiva, 2011.
GOLD, Mirian. Redacdo Empresarial. 005. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2017.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
HENRIQUES, Antonio; ANDRADE, Maria Margarida de. Lingua Portuguesa: nocdes
basicas para cursos superiores. 009. ed. Sao Paulo: Atlas, 2010.
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GARCIA, Othon Moacyr. Comunicacdo em prosa moderna: Aprenda a escrever,
aprendendo a pensar. 027. Ed. Rio de Janeiro: FGV, 2010.

SAVIOLI, Francisco Platao; FIORIN, Jose Luiz. Para entender o texto: leitura e redacao. 016.
Ed. Sao Paulo: Atica, 2006.

LYONS, John. Lingua(Gem) e Linguistica: uma introdugao. Rio de Janeiro: LTC, 2013.
MOYSES, Carlos Alberto. Lingua Portuguesa. 004. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2016.

ECONOMIA
Administracdo da Producdo e Operacdes: Conceitos Introdutérios das Indastrias -
Planejamento, Programacao e Controle da Producao.

REFERENCIAS BASICAS

MENDES, Carlos Magno et al. Introducdo a Economia. 003. ed. Brasilia: UAB -
Universidade Aberta Do Brasil, 2015.

PINHO, Diva Benevides (Org.); VASCONCELLOS, Marco Antonio S. de (Org.); TONETO
JR., Rudinei (Org.). Manual de Economia: Equipe de Professores da USP. 007. ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2017.

ROSSETT], Jose Paschoal. Introducao a Economia. 021. ed. Sao Paulo: Atlas, 2016.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

THOMAS, Janet M.; CALLAN, Scott J. Economia Ambiental: aplicacdes, politicas e teoria.
002. ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2016.

SINGER, Paul. Aprender Economia.24. ed. Sao Paulo: Contexto, 2010.

MANKIW, N. Gregory. Introducdo a Economia. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2020.
GAMBOA, Ulisses Monteiro Ruiz de; VASCONCELLOS, Marco Antonio Sandoval de;
TUROLLA, Frederico Aratijo. Macroeconomia para gestao empresarial. Sao Paulo: Saraiva,
2016.

KRUGMAN, Paul; WELLS, Robin. Introdu¢ao a Economia. Rio de Janeiro: Campus, 2007.

METODOLOGIA DA PESQUISA

O lugar da publicidade e propaganda na pesquisa cientifica em comunicacdo. O campo da
publicidade e propaganda e suas especificidades: teméticas, objetos de estudo,
metodologias, instituigdes que incentivam investigacdes cientificas. Caracteristicas do
trabalho cientifico, sua importancia, aspectos a serem considerados na escolha do tema,
elementos e etapas para sua elaboragao. Construcdo do projeto de pesquisa para o artigo
cientifico de conclusdo do curso de Publicidade e Propaganda segundo regimento de
Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda.

REFERENCIAS BASICAS
MINAYO, Maria Cecilia de Souza (Org.); GOMES, Romeu; DESLANDES, Suely Ferreira.
Pesquisa Social: teoria, método e criatividade. Petrépolis: Vozes, 2016.
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BARROS, Aidil Jesus da Silveira; LEHFELD, Neide Aparecida de Souza. Fundamentos de
Metodologia Cientifica: um guia para a Iniciacdo Cientifica. 002. ed. Sdo Paulo: Pearson
Education do Brasil, 2004.

MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de Pesquisa em Comunicagao:
olhares, trilhas e processos. 002. ed. Porto Alegre: Sulina, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de Metodologia
Cientifica. 008. ed. Sao Paulo: Atlas, 2017.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 006. ed. Sao Paulo: Atlas, 2017.
SAVIOLI, Francisco Platdao; FIORIN, Jose Luiz. Para entender o texto: Leitura e Redacao.
017. Ed. Sao Paulo: Atica, 2007.

DUARTE, Jorge (Org.); BARROS, Antonio (Org.). Métodos e Técnicas de pesquisa em
comunicacao. 002. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

BOOTH, Wayne C.; COLOMB, GREGORY G.; Williams, Joseph M. A arte da pesquisa. 002.
ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2005.

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Introdugao e importancia do estudo do comportamento do consumidor para o Marketing.
Pesquisas do comportamento do consumidor. Procedimentos para segmentar o mercado.
Fundamentos do comportamento humano: aspectos antropolégicos (cultura, classes sociais,
ciclo de vida e idade), aspectos sociolégicos (grupos de referéncia, papéis e status, processo
social) e processos psicologicos (personalidade, motivacdo, criatividade, percepcao,
aprendizagem, atitude). Fatores que influenciam o comportamento de compra.
Necessidades, avaliacOes de alternativas, processo de tomada de decisdo de compra e fase
pré-compra.

REFERENCIAS BASICAS

CITELLI, Adilson. Linguagem e persuasio. 16 ed. Sao Paulo: Atica, 2004. (Série Principios).
PINHEIRO, Roberto Meireles et al. Comportamento do consumidor. Rio de Janeiro: FGV,
2014.

KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor. 002. ed. Sao Paulo: Atlas, 2012.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

PINHEIRO, Roberto Meireles et al. Comportamento do consumidor e pesquisa de
mercado. 003. ed. Rio de Janeiro: FGV, 2006.

MERLO, Edgard M.; CERIBELI, Harrison B. Comportamento do consumidor. Rio de
Janeiro: LTC, 2014.

GIGLIO, Ernesto Michelangelo. Comportamento do consumidor. 004. ed. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2010.

SOLOMON, Michael R. Comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo.
011. ed. Porto Alegre: Bookman, 2016.
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CAMARGO, Pedro de. Neuromarketing: a nova pesquisa de comportamento do
consumidor. Sdo Paulo: Atlas, 2013.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

Estudo das técnicas de criagdo, producao, direcdo e execugao fotografica em esttidio. Andlise
de briefing fotografico e aplicagdo para a boa aplicacdo da fotografia, utilizando
equipamentos materiais e processos fotograficos basicos, valorizando o aluno como agente
criador.

REFERENCIAS BASICAS

PALACIN, Vitché. Fotografia: teoria e pratica. Sdo Paulo. Saraiva, 2012.

RAMALHO, José Antonio. Escola de fotografia: o guia basico de estética. Desenvolva o
olhar fotogréfico de um profissional. Rio de Janeiro: Alta Books, 2017.

FAULKNER, Andrew; CHAVEZ, Conrad. Adobe Photoshop CC 2015 Classroom in a
book: guia de treinamento oficial. Porto Alegre: Bookman, 2016.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

BARTHES, Roland. A camara clara: nota sobre a fotografia. 007. ed. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2018.

BENJAMIM, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histérica da
cultura. 008. ed. Sao Paulo: Brasiliense, 2012

AUMONT, Jaques. A imagem. 016. d. Campinas: Papirus, 2012.

BARBOSA, Ivan Santo (Org). Os sentidos da publicidade: estudos interdisciplinares. Sdo
Paulo: Cengage Learning, 2005.

BUITONI, Dulcilia Schoeder. Fotografia e jornalismo: a informagdo pela imagem. Sao
Paulo. Saraiva, 2011.

MIDIA

Midia: definicao e conceitos. Os veiculos de comunicacgao e suas caracteristicas. Publico-alvo
e audiéncia. A funcdo da pesquisa. Veiculagdo: prego, espaco, custo, frequéncia e
intensidade, cobertura. O departamento de midia na agéncia e a selegdo dos veiculos. As
métricas para utilizadas em diferentes plataformas digitais e a midia para pequenos
anunciantes.

REFERENCIAS BASICAS

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. 004. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

MARTINO, Luis Mauro As. Teoria das midias digitais: linguagens, ambientes e redes. 002.
ed. Petropolis: Vozes, 2015.

PEREZ, Clotilde (Org.); BARBOSA, Ivan Santo (Org.) Hiperpublicidade: atividades e
tendéncias. Sdo Paulo: Thomson, 2008.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
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KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETTAWAN, Iwan. Marketing 4.0: do
tradicional ao digital. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 002. ed. Sdo Paulo:
Pearson Education do Brasil, 2011.

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. 008. ed.
Porto Alegre: Sulina, 2015.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 009. ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2016.
MARTINS, Zeca. Propaganda e isso ai!: um guia para novos anunciantes e futuros
publicitarios. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

ANALISE DO DISCURSO

Nocoes de analise e discurso. Panorama da Analise do Discurso no mundo e no Brasil.
Correntes tedricas da Anadlise do Discurso. Concepcdo de ideologia, historicidade,
identidade, subjetividade e sujeito para a area. Andlise de textos publicitarios.

REFERENCIAS BASICAS

DISCINI, Norma. A comunicagdo nos textos. 2. ed. 4® reimpressao. Sao Paulo: Contexto,
2015.

NEGRI, Marina Aparecida Espinosa. Contribui¢des da lingua portuguesa para a redacao
publicitaria. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.

FIORIN, José Luiz (Org). Introducdo a Linguistica. I. Objetos tedricos. 006. ed. Sao Paulo:
Contexto, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

MAINGUENEAU, Dominique. Analise de textos de comunicagao. 4 ed. Sdo Paulo: Cortez,
2005.

NASCIMENTO, Jarbas, Vargas., FERREIRA, Anderson. Discurso e cultura. Sdo Paulo:
Blucher, 2018.

GARCIA, Othon. Moacir. Comunicacdo em prosa moderna: aprenda a escrever,
aprendendo a pensar. 027 ed. Rio de Janeiro: FGV, 2010.

LYONS, John. Lingua(gem) e Linguistica: uma introducao. Rio de Janeiro: LTC, 2013.
CITELLI, Adilson. Linguagem e persuasio. 16* ed. Série Principios. Sao Paulo: Atica, 2004.

HISTORIA DA ARTE

Apreciacdo de imagens de obras de arte e a apresentacdo dos conceitos e linguagens
artisticas em didlogos possiveis com o passado, num reconhecimento e compreensao da arte
e a producao artistica em didlogos com a publicidade, identificando as influéncias da
produgdo cultural na midia, a partir dos conceitos do Renascimento, Barroco,
Neoclassicismo e Romantismo. Estudar as inovagdes francesas como o Impressionismo, os
estilos Art Noveau e Art Decé e o Bauhaus, na Alemanha entre outros movimentos.
Apresentar a influéncia destas linguagens na arte brasileira.
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REFERENCIAS BASICAS

ARCHER, Michael. Arte contemporanea: uma histéria concisa. 002. ed. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2012.

ARGAN, Giulio Carlo. Arte moderna: do Iluminismo aos movimentos contemporaneos.
002. ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1992.

COLL, Jorge. O que é arte? Sao Paulo: Brasiliense, 2013.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

WOLFFLIN, Heinrich. Conceitos fundamentais da histdria da arte: o problema da evolugao
dos estilos na arte mais recente. 04. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2015.

DUARTE, Luisa; MARTON, Jose. Os designios da arte contemporianea no Brasil:
Contemporary Art Designations in Brazil. Sdo Paulo: C4, 2017.

KERCKHOVE, Derrick de. A pele da cultura. Sao Paulo: Annablume, 2009.

LUCIE - SMITH, Edward. Os movimentos artisticos a partir de 1945. Sao Paulo: Martins
Fontes, 2006.

GOMBRICH, Ernest Hans. A histéria da arte. 016. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2008.

3° SEMESTRE

ETICA

A disciplina aborda o estudo do conceito de ética: pensadores classicos e modernos, génese,
formacao e evolucdo ética, Critérios éticos, ética e responsabilidade solidéria, ética e
sociedade e Direitos humanos.

REFERENCIAS BASICAS

RIOS, Terezinha Azeredo. Etica e competéncia.020. Ed. Sao Paulo: Cortez, 2011.

SILVA, Josué Candido da; SUNG, Jung Mo. Conversando sobre ética e sociedade.014. Ed.
Petropolis: Vozes, 2007.

SA, Antonio Lopes de. Etica Profissional. 010. Ed. Sao Paulo: Atlas, 2019.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

MARTINS, Maria Helena Pires; ARANHA, Maria Lucia de Arruda. Filosofando:
Introdugao a Filosofia.004. Ed. Sao Paulo: Moderna, 2009.

CHAUI, Marilena. Convite a filosofia. 014. Ed. Sao Paulo: Atica, 2010.

ALONSO, Augusto Hortal. Etica das Profissdes. Sao Paulo: Loyola, 2006.

COMPARATO, Fabio Konder. A afirmacao histérica dos direitos humanos.010. Ed. Sao
Paulo: Saraiva, 2015.

BOFF, Leonardo. Etica e Moral: A busca dos fundamentos. 009. Ed. Petropolis: Vozes, 2014.

SOCIOLOGIA
A disciplina permitird o aluno conhecer as grandes matrizes tedricas da sociologia que
servem de referéncia aos estudos de comunicagdo. Além disso, a disciplina também
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promovera analise de teorias sociais do contemporaneo que tém subsidiado os estudos no
campo da comunicagao.

REFERENCIAS BASICAS

COSTA, Cristina. Sociologia: introducdo a Ciéncia da Sociedade. 015. ed. Sao Paulo:
Moderna, 2006.

DIAS, Reinaldo. Introducao a Sociologia. Sdo Paulo: Prentice-Hall, 2005.

MARTINS, Maria Helena Pires; ARANHA, Maria Lucia De Arruda. Filosofando:
introducio a filosofia.004. ed. Sao Paulo: Moderna, 2009.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

MARCELLINO, Nelson Carvalho (Org.). Introdugao as ciéncias sociais. 015. Ed. Campinas:
Papirus, 2006.

DEMO, Pedro. Introducdo a Sociologia: complexidade, interdisciplinaridade e
desigualdade social. Sdo Paulo: Atlas, 2014.

CHARON, Joel M.; VIGILANT, Lee Garth. Sociologia. 002. Ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2013.
SCHAEFER, Richard T. Fundamentos de Sociologia. 006. Ed. Porto Alegre: AMGH, 2016.
BERGER, Peter L., LUCKMANN, Thomas. A Construcao Social da Realidade: tratado de
sociologia do conhecimento. 036. ed. Petrépolis: Vozes, 2017.

CRIACAO PUBLICITARIA

Desenvolvimento de raciocinio criativo e de estimulo a criagao através de experimentacgao e
de pesquisa de ferramentas tedricas e praticas. Importancia do conceito de criatividade.
Prética da narrativa e os conceitos de originalidade como ferramentas criativas. Criacdo
como adequacdo ao mercado. Inovacado de linguagem e adequagdo a midia. Criagao de pegas
criativas em diferentes formatos publicitdrios. Otimizagao da divulgagao e destaque para os
apelos criativos.

REFERENCIAS BASICAS

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcao visual: uma psicologia da visdo criadora. Sdo Paulo:
Cengage do Brasil, 2016.

AMBROSE, Gavin.; HARRIS, Paul. Fundamentos de design criativo. 002. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sao Paulo: Martins Fontes,
2016.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

DIAS, Edson Paiva. Projeto experimental de propaganda. 003. Ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2016.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. 002 ed. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2017.

SANT’ANNA, Armando.; ROCHA JUNIOR, Ismael.; GARCIA, Luiz. Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 009. Ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2016.
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WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de
gestdo de marcas. 005. ed. Porto Alegre: Bookman, 2019.

PEREZ, Clotilde (Org.); BARBOSA, Ivan Santo (Org.) Hiperpublicidade: atividades e
tendéncias. Sdo Paulo: Thomson, 2008.

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO EM COMUNICACAO

A disciplina trabalha os aspectos teéricos, metodolégicos e aplicados no planejamento da
comunicacdo estratégica, com o desenvolvimento da pesquisa para a construcdo de
diagnostico, o planejamento e a programacao de atividades de comunicacdo, a implantacdo
e execucao e o monitoramento das atividades, além da avaliacdo e da mensuracdao dos
resultados, a partir do estudo da leitura de bibliografia e do estudo de cases.

REFERENCIAS BASICAS

ARMSTRONG, Gary; KOTLER, Philip. Principios de Marketing. 012. ed. Rio de Janeiro:
Prenticehall, 2007

YANAZE, Mitsuru Higuchi et al. Gestao de marketing e comunicacdo: avancos e
aplicacoes. 002. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2011.

CRESCITELLI, Edson; SHIMP, Terence A. Comunicacdo de Marketing: integrando
propaganda, promocdo e outras formas de divulgacao. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2012.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

SANDHUSEN, Richard. Marketing Basico. Sdo Paulo: Saraiva, 1998.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administracdo de Marketing: conceitos, planejamento e
aplicacOes a realidade brasileira. Sdo Paulo: Atlas, 2013.

PRIDE, William M.; FERRELL, O. C. Marketing: conceitos e estratégias. 011. ed. Rio de
Janeiro: L.T.C. - Livros Técnicos e Cientificos, 2001

LEPPARD, John W.; VYAKARNAM, Shailendra. Como montar um plano de acao de
marketing. Rio de Janeiro: Infobook, 1996.

WALKER, Bruce J.; STANTON, William J.; ETZEL, Michael J. Marketing. 011. ed. Sdo Paulo:
Makron Book’s do Brasil, 2001.

PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO
Técnica de redacao em radio. Técnica de edicdo em radio. Sonoplastia. Tipos de programas.
Montagem de roteiro e script. Linguagem radiofonica.

REFERENCIAS BASICAS

CESAR, Cyro. Como falar no radio: pratica de locugio AM e FM. 012. Ed. Sao Paulo: Editora
Summus, 2017.

HAUSMAN, Carl Et Al. Radio: produgao, programacao e performance. Sao Paulo: Cengage
Learning. 2010.

PAULA, Amadeu Nogueira, KENNEDY, Roseann. Jornalismo e publicidade no radio
como fazer. Sao Paulo: Contexto, 2013.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARES

MCLEISH, Robert. Producdo de Radio: um guia abrangente da producao radiofénica. Sdo
Paulo: Summus, 2001.

CALEBRE, Lia. A era do radio: descobrindo o Brasil. Zahar, 2004.

MAGNONI, Antonio Francisco (Org.); CARVALHO, Juliano Mauricio de (Org.). O novo
radio: cenario da radiodifusdo na era digital. Sdo Paulo: Editora Senac, 2010.

DISCINI, Norma. A comunicacao nos textos. 002. ed. Sao Paulo: Contexto, 2015.

PRADO, Magaly. Historia do radio no Brasil. Sdo Paulo: Editora da Boa Prosa, 2012.

PRODUCAO PUBLICITARIA EM MIDIA IMPRESSA

Estudo dos processos de impressao: visdo geral, tais como offset, flexografia, rotogravura,
serigrafia. Estudo dos sistemas digitais de impressao. Estudos dos suportes de impressao.
Demonstracdo de acabamento grafico. Solicitacdo de orcamentos para impressao.
Aprofundamento de elementos de uma peca gréfica, textuais e ndo textuais. Estudos de
imagem digital. Reticula. Selecao de cores. Estudos de ferramentas de pré-impressao digital.
Pré-impressao para produgao gréfica e digital. Fechamento de arquivo e envio para graficas
e bureaus de pré-impressao.

REFERENCIAS BASICAS

FONSECA, Joaquim da. Tipografia & design grafico: design e producgdo grafica de
impressos e livros. Porto Alegre: Bookman, 2008.

FIDALGO, Joao Carlos de Carvalho; BRANCALION, Mauricio Rallo. Ilustragao e producao
de impressos. Sao Paulo: Erica, 2014.

SAMARA, Timothy. Guia de tipografia: manual pratico para o uso de tipos no design
grafico. Porto Alegre: Bookman, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcao visual: uma psicologia da visao criadora. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2016.

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de
gestdo de marcas. 003. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.

AMBROSE, Gavin.; HARRIS, Paul. Fundamentos de design criativo. 002. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodinidmica das cores em
comunicagao. 006. ed. Sdo Paulo: Edgard Bliicher, 2011.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2016.

PSICOLOGIA DO CONSUMIDOR

Contextualizacdo da psicologia do consumidor na formagao do publicitario e no exercicio
da profissao. Conceitos e sua aplicacdo na percepcao relacionados ao comportamento do
consumidor. Estabelecimento de ligacGes entre as principais contribuicdes das teorias
psicolégicas e sua aplicacdo na publicidade. Estudo da subjetividade humana nos aspectos
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racionais, emocionais conscientes e inconscientes e o comportamento de consumo
associado.

REFERENCIAS BASICAS

KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do Consumidor. 002. Ed. Sao Paulo: Atlas, 2012.
SAMARA, Beatriz Santos; MORSCH, Marco Aurelio. Comportamento do Consumidor:
conceitos e casos. Sao Paulo: Prentice-Hall, 2005.

PINHEIRO, Roberto Meireles et al. Comportamento do Consumidor. Rio de Janeiro: FGV,
2014.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

MCCRACKEN, Grant. Cultura e Consumo: novas abordagens ao carater simbdlico dos
bens e das atividades de consumo. Rio de Janeiro: MAUAD X, 2003.

GIGLIO, Ernesto Michelangelo. Comportamento do Consumidor. 004. Ed. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2010.

CAMARGO, Pedro de. Neuromarketing: A nova pesquisa de comportamento do
consumidor. Sao Paulo: Atlas, 2013.

SOLOMON, Michael R. O comportamento do Consumidor: comprando, possuindo e
sendo.011. Ed. Porto Alegre: Bookman, 2016.

BAUDRILLARD, Jean. A Sociedade de Consumo. Lisboa: Edi¢oes 70, 2018.

REDACAO PUBLICITARIA I

Criatividade e adequagdo em Publicidade impressa; Texto: semantica e estética, elementos
do texto publicitario; o titulo em publicidade impressa; discurso publicitario e suas
caracteristicas; adequacdo texto/imagem.

REFERENCIAS BASICAS

CITELLI Adilson. Linguagem e persuasao. 016. ed. Sao Paulo: Atica, 2004.

NEGRI, Marina Aparecida Espinosa. Contribui¢des da lingua portuguesa para a redacao
publicitaria. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.

DISCINI, Norma. Comunicacao nos textos. 002. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2015.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

NADOLSKIS, Hendricas. Normas de comunicacao em lingua portuguesa. 023. ed. Sdo
Paulo: Saraiva, 2002.

FIGUEIREDO, Celso. Reda¢ao publicitaria: sedugdo pela palavra. 002. ed. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2014.

FIORIN, Jose Luiz (Org.). Introducdo a linguistica: objetivos tedricos. 006. ed. Sao Paulo:
Contexto, 2011.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sao Paulo: WMF Martins
Fontes, 2016.

KOCH, Ingedore Villaca; ELIAS, Vanda Maria. Ler e escrever: estratégias de producdo
textual. 002. ed. Sao Paulo: Contexto, 2015.
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PRODUCAO PUBLICITARIA EM TV/CINEMA

Caracteristicas da televisdo e do cinema como midia publicitiria e como formato de
linguagem; Géneros televisivos em publicidade; Processo de producdo em TV e cinema;
redacdo para roteiros; producao e edigcao de filmes publicitarios.

REFERENCIAS BASICAS

SANT'ANNA, Armando. ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 009. ed. Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2016.
AUMONT, Jacques et al. A estética do filme. 009. Ed. Campinas: Papirus, 2012.
ANDREW, I. Dudley. As principais teorias do cinema: uma introdugao. Rio de Janeiro.
ZAHAR, 1989.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de imaginar, perceber
e narrar uma estéria. 0003. Ed. Rio de Janeiro: ZAHAR, 2012.

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! Um guia para novos anunciantes e futuros
publicitarios. Sdo Paulo: SARAIVA, 2010

WATTS, Harris. Direcao de camera: um manual de técnicas de video e cinema. Sdo Paulo:
Summus, 1999.

EDGAR HUNT, Robert; MARLAND, John; RAWLE, Steven. A linguagem do cinema. Porto
Alegre: Bookman, 2013.

PREDEBON, José (Coord.). Curso de propaganda: do antncio a comunicacdo integrada.
Sao Paulo: Atlas, 2008.

4° SEMESTRE

ANTROPOLOGIA

Iniciacdo a Antropologia, conceito, histéria e divisdo. A fenomenologia do homem e sua
dimensao social e politica. A cultura e o homem. Acao cultural. Etnocentrismo, Etnologia e
etnografia. Movimentos étnicos. Comunicagao.

REFERENCIAS BASICAS

RABUSKE, Edvino A. Antropologia filos6fica: um estudo sistematico. 011. ed. Petrépolis:
Vozes, 2010.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. 018. ed. Rio de Janeiro:
ZAHAR, 2005.

MONDIN, Battista O homem, quem e ele?: elementos de antropologia filoséfica. 014. ed.
Sao Paulo: Paulus, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
MARCONI, Marina de Andrade; PRESOTTO, Zélia Maria Neves. Antropologia: uma
introducao. 008. Ed. Sdo Paulo: Atlas, 2019.
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DAMATTA, Roberto. Relativizando: Uma introdugao a antropologia social. Rio de Janeiro:
Rocco, 2010.

MELLO, Luiz Gonzaga de. Antropologia Cultural: Iniciacdo, teoria e temas. 012. Ed.
Petropolis: Vozes, 2005.

BARROSO, Priscila Farfan, BONETE, Wilian Junior; QUEIROZ, Ronaldo Queiroz de
Morais. Antropologia e Cultura. Porto Alegre: SAGAH, 2017.

LAPLANTINE, Francois. Aprender Antropologia. Sao Paulo: Brasiliense, 2005.

ESTATISTICA

Generalidades estatisticas. Amostragem. Representacdo Gréfica, medidas de posicao,
dispersado e assimetria. Nogdes de probabilidade. Distribuicdo de probabilidades. teste de
hipéteses. correlagao e regressao.

REFERENCIAS BASICAS

KAZMIER, Leonard J.. Estatistica aplicada a Administracao e Economia. 004. ed. Porto
Alegre: Bookman, 2008.

CRESPO, Antbdnio Arnot. Estatistica. 20.ed. Sao Paulo: Saraiva, 2020.

LAPPONI, Juan Carlos. Estatistica usando Excel. 004. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2005.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

STEVENSON, William ]. Estatistica aplicada a Administracao. Sao Paulo: HARBRA, 2001.
MORETTIN, Pedro. A.; BUSSAB, Wilton de O. Estatistica Basica 009. Sao Paulo: Saraiva,
2017.

ANDERSON, David R.; SWEENEY, Dennis J.; WILLIAMS, Thomas A. Estatistica aplicada
a Administracao e Economia. 002. ed. Sao Paulo: Pioneira, 2005.

LEVINE, David M.; STEPHAN, David F. SZABAT, Kathryn A. Estatistica: teoria e
aplicagdes usando Microsoft Excel em portugués. 007. ed. Rio de Janeiro: L.T.C. - Livros
Técnicos e Cientificos, 2017.

TRIOLA, Mario F. Introducao a Estatistica. 12. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2017.

CULTURA DAS MIDIAS

O fim da era da comunicagao de massa; O surgimento da sociedade em rede e a constelacdo
da internet; O espago de intercambio de fluxos informacionais; A arquitetura das cidades
inteligentes e cidades inteligentes; A comunicacdo como uma atividade social e como
processo; as relagdes, construgdes e didlogos das diversas culturas midiéticas convergentes.

REFERENCIAS BASICAS

LEVY, Pierre. Cibercultura. 003. ed. Sdo Paulo: 34, 2010.

MARTINO, Luis Mauro As. Teoria das midias digitais: linguagens, ambientes e redes. 002.
ed. Petropolis: Vozes, 2015.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 002. ed. Sao Paulo: Aleph, 2009.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
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LEMOS, André; LEVY, Pierre. O futuro da internet: em direcdo a uma ciberdemocracia
planetaria. Sao Paulo: Paulus, 2010.

MATTELART, Armand. Histéria da sociedade da informacao. 002. ed. Sao Paulo: Loyola,
2006.

SANTAELLA, Lucia. Linguagens liquidas na era da mobilidade. Sao Paulo: Paulus, 2007.
LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. 008. ed.
Porto Alegre: Sulina, 2015.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunica¢ao como extensdes do homem. Sao Paulo:
Cultrix, 2007.

GESTAO ESTRATEGICA DE MARKETING

Canais de distribuicio e gerenciamento da logistica. Varejo e atacado. Propaganda,
promogao de vendas e relaces publicas. Marketing direto e on-line. Administracdo de
marketing internacional. Responsabilidade social e ética do marketing. Tipos de marketing.

REFERENCIAS BASICAS

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de Marketing. 009. ed. Sao Paulo:
Prentice-Hall, 2007.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administracao de Marketing: conceitos, planejamento e
aplicagdes a realidade brasileira. Sao Paulo: Atlas, 2013.

KELLER, Kevin Lane; KOTLER, Philip. Administracio de Marketing. 012. ed. Sao Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2018.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

LEPPARD, John W.; VYAKARNAM, Shailendra. Como montar um plano de acao de
marketing. Rio de Janeiro: Infobook, 1996.

SANDHUSEN, Richard. Marketing Basico. Sao Paulo: Saraiva, 1998.

WALKER, Bruce J.; STANTON, William J.; ETZEL, Michael J. Marketing. 011. ed. Sao Paulo:
Makron Book’s do Brasil, 2001

REEDY, Joel; SCHULLO, Shauna. Marketing eletronico: integrando recursos eletronicos ao
processo de marketing. Sdo Paulo: Thomson, 2007.

PRIDE, William M.; FERRELL, O. C. Marketing: conceitos e estratégias. 011. ed. Rio de
Janeiro: L.T.C. - Livros Técnicos e Cientificos, 2001.

PROGRAMACAO VISUAL

Ap6s cumprir as etapas programadas, o aluno deverd: Compreender os fundamentos da
comunicagao visual através dos conceitos da sintaxe visual e da Gestalt. Elementos textuais
e a tipografia. Elementos ndo textuais. Combinacado de elementos textuais e nao textuais.

REFERENCIAS BASICAS
WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de
gestdo de marcas. 003. ed. Porto Alegre: Bookman, 2019.
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AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de design criativo. 002. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

SAMARA, Timothy. Guia de tipografia: manual pratico para o uso de tipos no design
grafico. Porto Alegre: Bookman, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcdo visual: uma psicologia da visao criadora. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2016.

MUNARI, Bruno. Design e comunica¢do visual: construcdo para uma metodologia
didatica. Sao Paulo: Martins Fontes, 2006.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: nocdes basicas de planejamento
visual. 002. ed. Sao Paulo: Callis Editora Ltda, 2005.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informagao: a construgdo biofisica, linguistica e cultural
da simbologia das cores. 003. ed. Sao Paulo: Annablume, 2004.

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodindmica das cores em
comunicag¢ao. 006. ed. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2011.

REDACAO PUBLICITARIA II

Aspectos descritivos, explicativos e persuasivos dos textos publicitarios. Tipologias textuais
a partir de suas fungdes combinadas com as imagens das pegas. Andlise da mensagem
publicitaria: 1éxica, estrutural e contetado literal e simbdlico. Definicao de conceito e tema e
como aplica-los. A redacdo publicitaria para as midias impressas (outdoor, andncios
imprensa, pegas gréficas). Foco na modalidade escrita da lingua - briefing.

REFERENCIAS BASICAS

DISCINI, Norma. Comunicacao nos textos. 002. ed. Sao Paulo: Contexto, 2015.

NEGRI, Marina Aparecida Espinosa. Contribui¢des da lingua portuguesa para a redacao
publicitaria. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.

PEREZ, Clotilde (Org.); BARBOSA, Ivan Santo (Org.). Hiperpublicidade: atividades e
tendéncias. Sao Paulo: Thomson, 2008.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

ANDRADE, Maria Margarida de; HENRIQUES, Antonio. Lingua portuguesa: nocoes
basicas para cursos superiores. 009. ed. Sao Paulo: Atlas, 2010.

FIGUEIREDO, Celso. Redac¢ao publicitaria: sedugdo pela palavra. 002. ed. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2014.

KOCH, Ingedore Villaca; ELIAS, Vanda Maria. Ler e escrever: estratégias de producao
textual. 002. ed. Sao Paulo: Contexto, 2015.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sao Paulo: WMF Martins
Fontes, 2016.

CITELLI, Adilson. Linguagem e persuasio. 016. ed. Sdo Paulo: Atica, 2004.

PLANEJAMENTO E PRODUCAO GRAFICA
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Uso de programas informaticos graficos para editoracdo eletronica e utilizacdo de cores,
ilustragdes, imagens e fotografias. Fundamentos e principios da diagramacdo, da
composicdo, da paginacao grafica e das técnicas de impressdo. Técnicas de producao e
planejamento visual grafico, aplicadas ao jornalismo.

REFERENCIAS BASICAS

FIDALGO, Joao; BRANCALION, Mauricio. Ilustracao e producao de impressos. Sao Paulo:
Erica, 2014.

SAMARA, Timothy. Guia de tipografia: manual pratico para o uso de tipos no design
grafico. Porto Alegre: Bookman, 2011.

FONSECA, Joaquim da. Tipografia e design grafico: design e producao grafica de
impressos e livros. Porto Alegre: Bookman, 2008.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcao visual: uma psicologia da visao criadora. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2016.

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de
gestdo de marcas. 003. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.

AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de design criativo. 002. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2016.

FARINA, Modesto; TEIXEIRA, Heliodoro; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho.
Psicodinamica das cores em comunicacao. 006. Ed. Sao Paulo: Edgard Blucher, 2011.

SEMIOTICA

Introducao a semiologia, definicdo de termos, consideragdes histdricas, categorizacdo dos
signos. Sistemas de significacdo. Modelos semiol6gicos. A sociedade, o signo e a publicidade
e propaganda.

REFERENCIAS BASICAS

PEREZ, Clotilde (Org.); BARBOSA, Ivan Santo (Org.). Hiperpublicidade: atividades e
tendéncias. Sdo Paulo: Thomson, 2008.

SANTAELLA, Lucia. Semiética aplicada. 002. ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2018.
DISCINI, Norma. Comunicacao nos textos. 002. ed. Sao Paulo: Contexto, 2015.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

PEIRCE, Charles Sanders. Semiética. 004. ed. Sao Paulo: Perspectiva, 2010.

SANTAELLA, Lucia. O que é semiética. Sao Paulo: Brasiliense, 2012.

OLIVEIRA, Sandra Ramalho. Imagem também se 1é. Sao Paulo: Rosari, 2009.

PUPPI, Alberto. Metodologia do ensino de artes: comunicacdo e semiética. Curitiba:
Intersaberes, 2012.

BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria semiética do texto. 004. ed. Sao Paulo: Atica, 2001.
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POS-PRODUCAO EM CINEMA E AUDIO VISUAL

Aplicagao dos softwares de edicdo na montagem, correcdo, tratamento e finalizacdo do
tilme. Apresentacdo e uso dos recursos disponiveis nos softwares de efeitos e criagdo do
videografismo. Diferenciacao entre a produgdo para televisao, cinema e midia publicitaria
em formato e linguagem; Géneros televisivos em publicidade; Processo de produgao em TV
e cinema; redagdo para roteiros; produgao e edicao de filmes publicitarios.

REFERENCIAS BASICAS

ANDREW, Dudley. As principais teorias do cinema: uma introdugao. ZAHAR, 2015.
AUMONT, Jacques et al. A estética do filme. 009. ed. Campinas: Papirus, 2012.
SANT'ANNA, Armando, ROCHA JUNIOR, Ismael; GRACIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 009. ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2016.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! Um guia para novos anunciantes e futuros
publicitarios. Sdo Paulo: SARAIVA, 2010.

WATTS, Harris. Direcao de camera: um manual de técnicas de video e cinema. Sao Paulo:
Summus, 1999.

FIELD, Syd. Manual do Roteiro: Os fundamentos do texto cinematogréafico. Rio de Janeiro:
Objetiva, 2001.

CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de imaginar, perceber
e narrar uma estéria. 003. Ed. Rio de Janeiro: ZAHAR, 2012.

PREDEBON, Jose (Coord.). Curso de Propaganda: do antincio a comunicacdo integrada.
Sao Paulo: Atlas, 2008.

5° SEMESTRE

FILOSOFIA

Importancia da compreensdo da Filosofia e sua fenomenologia dialética como suporte
reflexivo para o discernimento de sua historiografia no decorrer do tempo cronolégico do
Homem. Correntes filoséficas contemporanea. Influéncia do universo filoséfico como
principio discursivo de abstracdo da gnose real e inteligivel. Conceituar ética e analisar seu
carater reflexivo, como fundamentacdo de uma elaboragdo filoséfica. Didlogo entre
modernidade e pés-modernidade por meio da perspectiva filoséfica. Construcao da
Identidade da Comunicac¢ao Social no mundo Pés-Moderno.

REFERENCIAS BASICAS

CHAUI, Marilena. Convite a filosofia 014 ed. Sao Paulo: Atica, 2010.

MARTINS, Maria Helena Pires; ARANHA, Maria Lucia de Arruda. Filosofando:
introducao a filosofia. 004 ed. Sao Paulo: Moderna 2009.

MARCONDES, Danilo. Filosofia, linguagem e comunicacao. 05 ed. Sao Paulo: Cortez, 2012.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARES

CORTELLA, Mario Sergio. Ndo nascemos prontos: provocagdes filosoficas. 019ed.
Petrépolis: Vozes, 2015.

MONDIN, Battista. Introducado a filosofia: problemas sistemas autores obras. 009 ed. Sdo
Paulo: Paulus, 1981.

BARROS, Juliano Napoledo. FEtica, transformacio e liberdade. Presidente Prudente:
UniSALESIANO, 2019.

ABBAGNANO, Nicola. Dicionario de filosofia 005 ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.
BUZZI, Arcangelo R. Filosofia para principiantes: a existéncia humana no mundo. 016 ed.
Petrépolis: Vozes, 2007.

ESTRATEGIAS DE CRIACAO PUBLICITARIA

Processo de criacdo e produgao de pecas publicitarias para as varias midias. Compreender
0s aspectos tedricos/ técnicos envolvidos na criagdo de pecas para as diversas midias, assim
como o planejamento de criacdo, sabendo elaborar o plano de estratégia criativa, item
fundamental na apresentacao do Plano de Comunicagdo Publicitéria.

REFERENCIAS BASICAS

AMBROSE, G.; HARRIS, P. Fundamentos de design criativo: uma introducdo abrangente
aos principios do design criativo, apresentados por meio de explicacdes detalhadas e
ilustrados com exemplos do design contemporaneo. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.
VIEIRA, STALIMIR. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2016.

WHEELER, A. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de gestao
de marcas. 3. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

PEREZ, Clotilde (Org.); BARBOSA, Ivan Santo (ORG.). Hiperpublicidade: atividades e
tendéncias. Sao Paulo: Thomson, 2008.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 002. ed. Sdo Paulo:
Pearson Education do Brasil, 2011.

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepg¢ao visual: uma psicologia da visdo criadora. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2016.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administracdo de marketing: conceitos, planejamento e
aplicagdes a realidade brasileira. Sao Paulo: Atlas, 2013.

FONSECA, JOAQUIM da. Tipografia & design grafico: design e producdo grafica de
impressos e livros. Porto Alegre: Bookman, 2008.

DIAGRAMACAO DIGITAL
Descricao do uso das principais técnicas e ferramentas que envolvem a Diagramacao e a
Editoracdo Digital para o uso na Propaganda e no Marketing.

REFERENCIAS BASICAS
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FAULKNER, Andrew. Adobe Photoshop CC 2015 Classroom in a book: guia de
treinamento oficial. Porto Alegre: Bookman, 2016.

AMBROSE, G.; HARRIS, P. Fundamentos de design criativo: uma introducdo abrangente
aos principios do design criativo, apresentados por meio de explicacdes detalhadas e
ilustrados com exemplos do design contemporaneo. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.
VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sao Paulo: WMF Martins
Fontes, 2016.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

SCOTT, Citron; MICHAEL, Murphy. Adobe Creative Suite 5 design premium how-tos:
100 técnicas essenciais. Porto Alegre: Bookman, 2012.

MOUGHAMIAN, Dan. Adobe digital Imaging howt-tos: 100 técnicas essenciais para
Photoshop CS5, Lightroom 3 e Camera Raw 6. Porto Alegre: Bookman, 2012.

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodindmica das cores em
comunicagao. 06.ed. ver. e ampl. Sao Paulo: Edgard Blucher, 2011.

WILLIAMS, R. Design para quem ndo é designer: nocdes basicas de planejamento visual.
2 ed. Sao Paulo: Callis, 2005.

SAMARA, T. Guia de tipografia: manual prético para o uso de tipos no design grafico.
Porto Alegre: Bookman, 2011.

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA 1

Planejamento estratégico de campanhas publicitarias; analise de pesquisa e planejamento;
estratégias de comunicacdo no desenvolvimento de campanhas; planejamento de
comunicacdo e posicionamento estratégico da marca; controle de cronograma em
planejamento de comunicacéo.

REFERENCIAS BASICAS

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunicacao mercadoldgica. 2. ed. Sao Paulo:
Cengage, 2014.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 11. ed. Sao Paulo: Global, 2013.
KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracio de marketing. 12 ed. Sdo Paulo:
Pearson, 2018.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

SAPIRO, Arao; CHIAVENATO, Idalberto. Planejamento estratégico: fundamentos e
aplicagdes. 003. Ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2016.

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. 002.
Ed. Sdo Paulo: Atlas, 2013.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0: do
tradicional ao digital. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

VAZ, Conrado Adolpho. 8 P’s do marketing digital: o guia estratégico de marketing digital.
Sao Paulo: Novatec, 2011.
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CRESCITELLI E.; SHIMP, T. A. Comunicacdo de marketing: integrando propaganda,
promocgao e outras formas de divulgacdo. Cengage Learning, 2012.

TECNICAS DE ATENDIMENTO

Estudo sobre os principios, o perfil do profissional e as formas as formas de comunicagao e
atendimento com o cliente. Estabelecimento de relagdo entre comunicagao interpessoal e o
cliente. Discussao sobre as relacdes humanas, os objetivos das técnicas de atendimento que
podem ser alcancados por cada um deles e as formas praticas de como utilizé-las.

REFERENCIAS BASICAS

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administracdo de marketing: conceitos, planejamento e
aplicagdes a realidade brasileira. Sao Paulo: Atlas, 2013.

KELLER, Kevin Lane; KOTLER, Philip. Administracao de marketing. 015. ed. Sao Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2018.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA ]UNIOR, Ismael;, GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 009. ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2016.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

FISCHMANN, Adalberto A.; ALMEIDA, Martinho Isnard Ribeiro. Planejamento
estratégico na pratica. 002. ed. Sao Paulo: Atlas, 2011.

CAMARGO, Pedro de. Neuromarketing: a nova pesquisa de comportamento do
consumidor. Sao Paulo: Atlas, 2013.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso.004. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

SOLOMON, Michael R. Comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo.
011.ed. Porto Alegre: Bookman, 2016.

KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor. 002. ed. Sao Paulo: Atlas, 2012.

REDACAO PUBLICITARIA T1I
Linguagem audiovisual aplicada aos fundamentos da publicidade. Elaboragdo de textos
para diversos suportes midiaticos.

REFERENCIAS BASICAS

PEREZ, Clotilde (Org.); BARBOSA, Ivan Santo ORG.). Hiperpublicidade: atividades e
tendéncias. Sdo Paulo: Thomson, 2008.

NEGRI, Marina Aparecida Espinosa. Contribui¢des da lingua portuguesa para a redacao
publicitaria. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.

DISCINI, Norma. Comunicag¢do nos textos. 002. ed. Sao Paulo: Contexto, 2015.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2016.
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CARRASCOZA, Joao Anzanello. Razao e sensibilidade no texto publicitario: como sdo
feitos os andancios que contam histérias. 002. ed. Sao Paulo: Futura, 2004.

FIGUEIREDO, Celso. Redacdo publicitaria: seducao pela palavra. 002. ed. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2014.

MARTINS, Luciano. Escrever com criatividade. 005. ed. Sao Paulo: Contexto, 2018.
FIORIN, Jose Luiz. (org.). Introducao a linguistica: I. Objetivos teéricos. 006. ed. Sao Paulo:
Contexto, 2011.

PLANEJAMENTO EM MIDIA

Conceito de midia. Contextualizacdo da midia. A midia no Brasil, panorama atual. Os meios
e veiculos de comunicagdo a partir de sua potencialidade de utilizacdo na comunicacdo
publicitaria. Monitoramento e métricas em midias sociais. As taticas de midia: simulacdes e
instrumentos. As dreas distintas: planejamento, compras, execucdo, fiscalizacao, trafego e
pessoas.

REFERENCIAS BASICAS

WHITE, Andrew. Midia digital e sociedade: transformando economia, politica e praticas
sociais. Sao Paulo: Saraiva, 2016.

SANTOS, Marcelo (Org.); SERGL, Marcos Julio (ORG.); SILVA, Lourdes (ORG.).
Comunicacao, midia e sociedade. Sao Paulo; Intermeios, 2015.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo. Pearson
Education do Brasil, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

MORAIS, Felipe. Planejamento estratégico digital. Sao Paulo: Saraiva, 2015.

YANAZE, Mitsuru Higuchi et al. Gestao de marketing e comunicacdo: avangos e
aplicagdes. 002. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2011.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria das midias digitais: linguagens, ambientes e redes. 002.
ed. Petrépolis: Vozes, 2015.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso.004. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

PEREZ, Clotilde (Org.); BARBOSA, Ivan Santo (ORG.). Hiperpublicidade: atividades e
tendéncias. Sao Paulo: Thomson, 2008.

PESQUISA MERCADOLOGICA EM COMUNICACAO

Contemplacdo de: método de coleta de dados, de instrumento de coleta de dados,
amostragem, tabulacdo dos dados de pesquisa quantitativa. Analise dos dados de pesquisa
quantitativa. Agrupamento de dados de pesquisa qualitativa. Analise de dados da pesquisa
qualitativa. Producédo de relatério de pesquisa de marketing.

REFERENCIAS BASICAS
KOTLER, P.; KELLER, K. L. Administracio de marketing. 15. ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2018.

MISSAO SALESIANA DE MATO GROSSO - MANTENEDORA 24
Rua Dom Bosco, 265 - Vila Alta - CEP 16400-505 - Lins / SP - Fone (14) 3533-5000 - Fax (14) 3533-6205 - www.unisalesiano.edu.br




25

C > CENTRO UNIVERSITARIO CATOLICO SALESIANO “AUXILIUM”

UniSALESIANO

LAS CASAS, A. L. Administracao de Marketing: conceito, planejamento e aplicacdes a
realidade brasileira. ed. Sao Paulo: Atlas, 2013.

SANT'ANNA, A.; ROCHA JUNIOR, I.; GARCIA, L. F. D. Propaganda: teoria, técnica e
pratica. 9. ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2016.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

CRESCITELLI, E.; SHIMP, T. A. Comunica¢do de Marketing: integrando propaganda,
promocgao e outras formas de divulgacao. Sao Paulo: Cengage Learning, 2012.

DIAS, E. DE P. Projeto Experimental de propaganda. 3.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2001.
KOTLER, P. Principios de marketing. 9.ed. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2003.

LAS CASAS, A. L. Plano de marketing para micro e pequena empresa. 2.ed. Sao Paulo:
Atlas, 2001.

YANAZE, M. H. Gestao de marketing e comunica¢ido: avancos e aplicacdes. 2.ed. Sado
Paulo: Saraiva, 2011.

LEGISLACAO PUBLICITARIA E LEGALIDADE DIGITAL

Limites éticos da publicidade. Direitos e deveres do publicitdrio. A legislacdo da
publicidade e propaganda. Autorregulamentacdo, o¢rgaos, codigos e conselhos
profissionais. O estudo do uso dos meios digitais e o direito: o uso dos dados, os limites do
marketing na internet e os meios de responsabilizacdo pelos ilicitos cometidos. Contexto
Histérico da Promulgacdo do Marco Civil da Internet. Aplicabilidade. Principios que
disciplinam o uso da Internet. Direitos e Garantias dos Usudrios. Deveres dos Provedores
de Servigos. Crimes que envolvem novas tecnologias.

REFERENCIAS BASICAS

BARROS, Juliano Napoledo. FEtica, transformacio e liberdade. Presidente Prudente:
UniSALESIANO-Centro Universitario Catdlico Salesiano Auxilium, Lins, 2019.

BAUMAN, Zygmund. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

TRASFERETT], Jose. Etica e responsabilidade social. 005.ed. Campinas: Alinea, 2016.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

CONAR. Conselho de Autorregulacdo Publicitdria. Cédigo Brasileiro de
Autorregulamentacao Publicitaria: c6digo e anexos. CONAR, 2008.

DE SANCTIS, Fausto Martins. Inteligéncia artificial e direito. Sdo Paulo: Almedina, 2020.
PINHEIRO, Patricia Peck. Protecao de dados pessoais comentarios a lei N.13.709/2018
(LGPD). ed.003 Sao Paulo: Saraiva Jur, 2021.

REBOUCAS, Rodrigo Fernandes. Contratos eletronicos: formacdo e validade, aplicacoes
praticas. 002.ed. Sao Paulo: Almedina, 2018.

ASSOCIACAO DOS PROFISSIONAIS DE PROPAGANDA. Cédigo de ética dos
profissionais de Propaganda. Sdo Paulo: APP, 2014.

6° SEMESTRE
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ATIVIDADES COMPLEMENTARES I
Complementacdo dos estudos tedricos formalizada pelas outras atividades académicas,
realizadas tanto interna quanto externamente, a partir da participacdo em Congressos,
Semindrios, Palestras, Semanas de Estudos, Simpésios, debate de filmes, visitas a
instituicdes educacionais, entre outros.

REFERENCIAS BASICAS
REFERENCIAS COMPLEMENTARES

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA II

Revisdo dos conceitos e definicdes sobre planejamento: levantamento de dados, objetivos,
metas e estratégias de comunicacdo. Gerenciamento do processo de Comunicagao Integrada
de Marketing. Elaboracdo de cronograma e orcamento. Métricas e avaliacdo das agdes de
comunicacao.

REFERENCIAS BASICAS

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracio de Marketing. 015. ed. Sao Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2018.

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunica¢ao mercadolégica 002. ed. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2014.

VYAKARNAM, Shailendra; LEPPARD, John W. Como montar um plano de agao de
marketing. Rio de Janeiro: Infobook, 1996.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. 002.
ed. Sao Paulo: Atlas, 2013.

MALHORA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacao aplicada. 006. ed. Porto
Alegre: Bookman, 2012.

HARTLINE, Michael D.; FERREL, O.C. Estratégia de marketing: teoria e pratica. 004. ed.
Sao Paulo: Cengage Learning, 2017

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan;, SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0: do
tradicional ao digital. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

BUENO, Wilson da Costa (ORG). Comunicacao empresarial e gestao de marcas. Barueri:
Manole, 2018.

NOVAS TECNOLOGIAS EM COMUNICACAO

O impacto das novas tecnologias na sociabilidade. O papel das novas tecnologias no
contexto comunicativo. As tecnologias e a cultura contemporanea.

Inovagdes tecnoldgicas na comunicacdo. Convergéncia e conectividade digital. A
comunicagdo mediada por computador (CMC) como premissa tedrica bésica para a
conceituacdo das novas midias digitais: Internet, Televisao Digital, Tecnologias Moéveis e
novas tecnologias aplicadas a comunicagdo. Processos de criagdo para multiplataformas
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midiaticas. Sociedade tecnolégica. Hibridismo cultural e mediacdo Tecnocultura e
consciéncia contemporanea.

REFERENCIAS BASICAS
LEVY, Pierre. Cibercultura. 2. ed. Sdo Paulo: ed. 34, 2001.
LEMOS, Andre; LEVY, Pierre. O futuro da internet: em direcdo a uma ciberdemocracia

planetaria. Sao Paulo: Paulus, 2010.
JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 12.ed. Sdo Paulo: Aleph 2008.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

SANTAELLA, Ltcia. Linguagens liquidas na era da mobilidade. Sao Paulo: Paulus, 2007.
MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunica¢do como extensoes do homem. Sao Paulo:
Cultrix, 2007.

HALL, Stuart A. A identidade cultural na pés-modernidade. 012. ed. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2015.

LEVY, Pierre. As Tecnologias da inteligéncia: o Futuro do pensamento na era da
Informatica. 002. ed. Sao Paulo: Ed. 34, 2010.

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

MARKETING DIGITAL

Conceito evolugdo do marketing tempo real, ambiente de marketing digital,
comportamento consumidor na era digital, revolucdo digital do marketing, comercio
eletronico, propaganda on-line, acdes de comunicacdo, dominio do mercado digital, plano
e estratégia para o mercado digital, tendéncias.

REFERENCIAS BASICAS

VAZ, Conrado Adolpho. 8P’s do marketing digital: o guia estratégico de marketing digital.
Sao Paulo, Novatec, 2011.

KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan; KOTLER, Philip. Marketing 4.0: do
tradicional ao digital. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

MONTEIRO, Diego; AZARITE, Ricardo. Monitoramento e métricas de midias sociais: do
estagiario ao CEO: um modelo pratico para toda a empresa usar midias sociais com
eficiéncia e de forma estratégica. Sao Paulo: DVS Editora 2012.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

TURCHI, Sandra R. Estratégias de marketing digital e e-commerce. Sdo Paulo: Atlas, 2019.
TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 002.ed. Sdo Paulo:
Pearson Education do Brasil, 2011.

MORALIS, Felipe. Planejamento estratégico digital. 002. ed. Sdo Paulo: Saraiva Jur, 2018.
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: Como usar a propaganda para construir marcas
e empresas de sucesso. 004. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

MARTINO, Luis Mauro. Teoria das Midias Digitais: Linguagens, ambientes e redes.
002.ed. Petrépolis: Vozes, 2015.
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PROMOCAO DE VENDAS E MERCHANDISING

Promocdo de vendas e merchandising no mix de marketing. Logistica e distribuigao.
Intermedidrios e consumidores finais. A¢des promocionais no mercado de varejo e de
servigo. Atividades de ponto de vendas: exibitécnica, exposicdo de marcas e agdes
promocionais. Comunicacado Visual e imagem corporativa. Embalagem. Projetos praticos de
Identidade Visual em pontos de venda. Legislacdo sobre promogdo de vendas. Objetivos da
promogao e do merchandising.

REFERENCIAS BASICAS

BLESSA, Regina. Merchandising no ponto de venda. 004. ed. Sao Paulo: Atlas, 2015.
CONSOLI, Matheus Alberto (Coord.); D'ANDREA, Rafael (Coord.). Trade marketing:
estratégias de distribuicdo e execucgdo de vendas. Sao Paulo: Atlas, 2010.

SANTINI, Fernando; LADEIRA, Wagner. Merchandising e promogao de vendas: como os
conceitos modernos estdo sendo aplicados no varejo fisico e na internet. Sio Paulo: Atlas,
2018.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

FERRACCIU, Joao de Simoni Sorderini. Marketing promocional: a evolucdo da promocgao
de venda.006. ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.

MOTTA, Rodrigo; SANTOS, Neusa; SERRALVO, Francisco. Trade marketing: teoria e
prética para gerenciar os canais de distribui¢do. Rio de Janeiro: Alta Books, 2017.
MALHOTRA, Naresh (Org.). Design de loja e merchandising visual: criando um ambiente
que convida a comprar. Sao Paulo: Saraiva, 2013.

STRUNCK, Gilberto. Compras por impulso: trade marketing, merchandising e o poder da
comunicagao e do design no varejo. Rio de Janeiro: 2 AB, 2011.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 009. ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2016.

PROJETO INTEGRADO EM PUBLICIDADE I

Formulacao, pesquisa, diagnostico e briefing de projeto experimental, com intervencdo no
mercado e relacionado as areas de Publicidade, Comunicacdo, Producdo Midiatica ou
Negocios.

REFERENCIAS BASICAS

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunicacao mercadoldgica: planejamento. 002.
ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2014.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 002. ed. Sdo Paulo:
Pearson Education do Brasil, 2011.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 011. ed. Sao Paulo: Global, 2013.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
DIAS, Edson Paiva. Projeto experimental de propaganda. 003. ed. Sdo Paulo: Cengage
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Learning, 2016.

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda.
002.ed. Sao Paulo: Atlas, 2013.

SAPIRO, Arao; CHIAVENATO, Idalberto. Planejamento estratégico: fundamentos e
aplicagdes. 003. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2016.

VAZ, Conrado Adolpho. Os 8 P’s do Marketing digital: o guia estratégico de marketing
digital. Sao Paulo: Novatec, 2011.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso .004. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

GESTAO E EMPREENDEDORISMO

Empreendedorismo. Perfil do Empreendedor. Identificando oportunidades e ideias. O
processo de administracdo estratégica e a necessidade de metas, objetivos e agdes
inovadoras. Plano de Negocio.

REFERENCIAS BASICAS

BARNEY, J. B, HESTERLY, W.S. Administracdo estratégica e vantagem competitiva: casos
brasileiros cedidos pela central de cases ESPM. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.
OLIVEIRA, Djalma de Pinho Reboucas. Administragdo Estratégica na Pratica: a
competitividade para administrar o futuro das empresas.005. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2007.
MENDES, Jeronimo. Empreendedorismo 360°: a prética na pratica. 003. ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2017.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

DORNELAS, Jose Carlos Assis. Empreendedorismo na pratica: mitos e verdades do
empreendedor de sucesso.003. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2015.

FERNANDES, Bruno Henrique Rocha; BERTON, Luiz Hamilton. Administracao
estratégica: da competéncia empreendedora a avaliacdo de desempenho. Sdo Paulo:
Saraiva, 2005.

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando ideias em negdcios.
003. ed. Rio de Janeiro: Campus, 2008.

TAJRA, Sanmya Feitosa. Empreendedorismo: conceitos e praticas inovadoras. Sdo Paulo:
Erica, 2014.

CHIAVENATO, Idalberto. Empreendedorismo: dando asas ao espirito empreendedor. 004.
ed. Sao Paulo: Manole, 2012.

7° SEMESTRE

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO I
Elaboracdo de projeto tedrico ou préatico de conclusdo do curso de Publicidade e
Propaganda, segundo regimento da disciplina.

REFERENCIAS BASICAS
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BOOTH, Wayne C..; COLOMB, Gregory G.; WILLIAMS, Joseph M. A arte da pesquisa. 002.
ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2005.

FACHIN, Odilia. Fundamentos de metodologia. Sao Paulo: Saraiva, 2006.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de metodologia
cientifica. 009. ed. Sao Paulo: Atlas, 2021.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

BAPTISTA, Makilim Nunes; CAMPOS, Dinael Correa. Metodologias de pesquisa em
ciéncias: andlise quantitativa e qualitativa. 002. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2016.

CERVO, Amado Luiz; BERVIAN, Pedro Alcino. Metodologia cientifica. 006. ed. Sao Paulo:
Prentice-Hall, 2007.

LEHFELD, Neide Aparecida de Souza; BARROS, Aidil Jesus das Silveira. Fundamentos de
metodologia cientifica: um guia para a iniciagdo cientifica. 003. ed. Sdo Paulo: Pearson
Education do Brasil, 2004.

MARTINS, Gilberto de Andrade. THEOFILO, Carlos Renato. Metodologia da investigacao
cientifica: para ciéncias sociais aplicadas. 03.ed. Sao Paulo: Atlas, 2016.
MATIAS-PEREIRA, José. Manual de metodologia da pesquisa cientifica. 004. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2016.

ATIVIDADES COMPLEMENTARES II
Complementacdo dos estudos tedricos formalizada pelas outras atividades académicas,
realizadas tanto interna quanto externamente, a partir da participagdo em Congressos,
Seminarios, Palestras, Semanas de Estudos, Simpdsios, debate de filmes, visitas a
instituicdes educacionais, entre outros.

REFERENCIAS BASICAS
REFERENCIAS COMPLEMENTARES

FUND. TEORICOS DA LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS - LIBRAS (optativa)
Deficiéncia Auditiva: definicdo, grau, classificacdo, tipos, causas e prevencao. LIBRAS
enquanto uma lingua auténoma. Aspectos legais e gramaticais da LIBRAS. Abordagens e
atendimento educacional: inclusao do aluno surdo na rede Regular de Ensino.

REFERENCIAS BASICAS

QUADROS, Ronice Muller de. Educacao de surdos: a aquisicdo da linguagem. Sao Paulo:
Artmed, 1997.

MITTLER, Peter. Educagao inclusiva: contextos sociais. Porto Alegre: Artmed, 2003.
CAPOVILLA, Fernando Cesar; RAPHAEL, Walkiria Duarte. Dicionario enciclopédico
ilustrado trilingue, v.1: lingua de sinais brasileira - libras: a - 1. 003. ed. Sao Paulo: Edusp,
2008.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
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SKLIAR, Carlos (Org.). A surdez: um olhar sobre as diferencas. 004. ed. Porto Alegre:
Mediacao, 2010.

GOLDFELD, Marcia. A crianga surda: linguagem e cognicdo numa perspectiva
sociointeracionista. 003. ed. Sdo Paulo: Plexus, 2002.

BAGNO, Marcos. Nada na lingua é por acaso: por uma pedagogia da variagdo linguistica.
Sao Paulo: Parabola editorial, 2007.

QUADROS, Ronice Muller; KARNOPP, Lodenir Becker. Lingua de sinais brasileira:
estudos linguisticos. Porto Alegre: Artmed, 2004.

SALLES, Heloisa Maria Moreira et al. Ensino de lingua portuguesa para surdos: caminhos
para a prética pedagogica. Brasilia: MEC, 2004.

ADMINISTRACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Apresentacao dos elementos bésicos da administracdo e suas aplicagdes no campo da
publicidade e propaganda, tanto do ponto de vista das agéncias, quanto dos anunciantes. O
processo organizacional, administrativo e estrutural das empresas de comunicacdo e sua
interacio com a unidade estratégica de Marketing, dentro e fora das corporacdes,
principalmente na &rea da propaganda e publicidade.

REFERENCIAS BASICAS

CHIAVENATO, Idalberto. Introdugao a teoria geral da administracao. 009. ed. Barueri:
Manole, 2014.

MAXIMIANO, Antonio César Amaru. Teoria geral da administracao: da revolugao urbana
a revolucao digital. 006. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

LUPETTI, Marcélia. Administracao em publicidade: a verdadeira alma do negécio. 002.ed.
Sao Paulo: Cengage Learning, 2017.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

SOBRAL, Filipe; ROBBINS, Stephen P.; JUDGE, Timothy A. Comportamento
organizacional: teoria pratica no contexto brasileiro.14. Ed. Sdo Paulo: Pearson Education
Do Brasil, 2010.

CARAVANTES, Geraldo R.; PANNO, Claudia C.; KLOECKNER, Mbnica C.
Administracao: teorias e processo. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2005.

OLIVEIRA, Djalma de Pinho Reboucas de. Teoria geral da administracdo: edicdo
compacta. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

RIBEIRO, Jualio; EUSTACHIO, José; EQUIPE TALENT. Entenda propaganda: 101
perguntas e respostas sobre como usar o poder da propaganda para gerar negocios. 002.
ed. Sao Paulo: Senac, 2004.

KELLER, Kevin Lane; KOTLER, Philip. Administracao de marketing. 015. ed. Sdo Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2018.

WEB DESIGN EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Iconografia e linguagem digital na Internet. Usabilidade, adaptabilidade e principios do
design gréfico no projeto de interfaces para a web. Novos paradigmas em web design.
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Dominio das novas tecnologias graficas de aspectos funcionais e estéticos para aplicagdo em
projetos de design de comunicacao.

REFERENCIAS BASICAS

ALVES, William Pereira. Desenvolvimento e design de sites. Sdo Paulo: Erica, 2014.
DAMASCENO, Anielle. Webdesign: teoria e prética. 002.ed. Florianépolis: Visual Books,
2005.

BREITMAN, Karin Koogan. Web semantica: a internet do futuro. Rio de Janeiro: LTC, 2005.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

FREEMAN, Elisabeth; FREEMAN, Eric. Use a Cabe¢a! HTML CSS e XML. 002 ed. Rio de
Janeiro: Alta Books, 2008.

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. 008. ed.
Porto Alegre: Sulina, 2015.

MEMORIA, F. Design para Internet: projetando a experiéncia perfeita. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2005.

NIELSEN, Jakob. Projetando websites. Rio de Janeiro, Campus, 2000.

KALBACH, James. Design de navegacao Web: otimizando a experiéncia do usuario. Porto
Alegre: Bookman 2009.

PRODUCAO EM MULTIMIDIA E MIDIAS DIGITAIS

Fundamentos do design, em interfaces graficas, aplicados na tecnologia de midia,
multimidia e hipermidia, por meio da representagdo grafica dos objetos de multimidia de
base: texto, som, imagem, video.

REFERENCIAS BASICAS

AMBROSE, G.; HARRIS, P. Fundamentos de design criativo: uma introducdo abrangente
aos principios do design criativo, apresentados por meio de explicacdes detalhadas e
ilustrados com exemplos do design contemporaneo. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.
SAMARA, T. Guia de tipografia: manual pratico para o uso de tipos no design gréfico.
Porto Alegre: Bookman, 2011.

MORAIS, Felipe. Transformacao digital: como a inovagao digital pode ajudar no seu
negocio para os proximos anos. Sao Paulo: Saraiva, 2020.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

DAMASCENO, Anielle. Webdesign: teoria e pratica. 2.ed. Florianépolis. Visual Books,
2005.

SANTAELLA, Ltcia. Semiética Aplicada. 02.ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2018.
OLIVEIRA, Domingos Savio da Silva et al. Estratégias digitais e producao de contetado.
Porto Alegre: SAGAH, 2021.

GABRIEL, Martha. Marketing na era digital: conceitos, plataformas e estratégias. Sdo
Paulo: Atlas, 2021.
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PAULA FILHO, Wilson de Pddua. Multimidia: conceitos e aplica¢des. 02.ed. Rio de Janeiro:
LTC, 2011.

PROJETO INTEGRADO EM PUBLICIDADE II

Formulagao, pesquisa, diagndstico e briefing de projeto experimental, com intervengao no
mercado e relacionado as areas de Publicidade, Comunicacdo, Producido Midiatica ou
Negocios.

REFERENCIAS BASICAS

LUPETTI, Marcélia. A Gestao estratégica da comunicacao mercadolégica: planejamento.
002. Ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2014.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 002. ed. Sao Paulo:
Pearson Education do Brasil, 2011.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 011. ed. Sdo Paulo: Global, 2013.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

DIAS, Edson Paiva. Projeto experimental de propaganda. 003ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2016.

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. 002.
ed. Sao Paulo: Atlas, 2013.

SAPIRO, Arao; CHIAVENATO, Idalberto. Planejamento estratégico: fundamentos e
aplicagdes. 003. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2016.

VAZ, Conrado Adolpho. Os 8 Ps do marketing digital: o guia estratégico de marketing
digital. Sao Paulo: Novatec, 2011.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso.004. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

DESIGN THINKING (optativa)
O Design Thinking, seus métodos e ferramentas. A criatividade como processo passivel de
aprendizado e gerenciamento.

REFERENCIAS BASICAS

BROWN, Tim. Design thinking: uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas
ideias. Rio de Janeiro: Alta Books, 2017.

PINHEIRO, Tennyson; ALT, Luiz. Design thinking Brasil: empatia, colaboracao,
experimentagdo para pessoas, negocios e sociedade. Rio de Janeiro: Campus, 2017.
AMBROSE, Gavin. Design thinking. Porto Alegre: Bookman, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
ZUGMAN, Féabio; TURTCHIN, Michel. Criatividade sem segredos. Sao Paulo: Atlas 2010.
BARRETTO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. Sao Paulo: Summus, 2004.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2016.
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AMBROESE, G.; HARRIS, P. Fundamentos de design criativo: uma introducdo abrangente
aos principios do design criativo, apresentados por meio de explicacdes detalhadas e
ilustrados com exemplos do design contemporaneo. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando ideias em negdcios.
007.ed. Sao Paulo: Empreende, , 2018.

WEB JORNALISMO (optativa)
Identificar, analisar e aplicar as formas de produgdo jornalistica, dominando as técnicas de
redagdo na era digital e entendendo o perfil do webjornalista.

REFERENCIAS BASICAS

CITELLI, Adilson. Linguagem e persuasio. 016. ed. Sdo Paulo: Atica, 2004.
DISCINI, Norma. Comunicag¢do nos textos. 002. ed. Sao Paulo: Contexto, 2015.
PRADO, Magaly. Webjornalismo. Rio de Janeiro : LTC, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

FIGUEIREDO, Celso. Redacdo publicitaria: seducdo pela palavra. 002. ed. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2014.

KOCH, Ingedore Villaca; ELIAS, Vanda Maria. Ler e escrever: estratégias de producdo
textual. 002. ed. Sao Paulo: Contexto, 2015.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 006. ed. Sao Paulo: WMF Martins
Fontes, 2016.

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Fotografia e jornalismo: a informacdo pela imagem. Sao
Paulo. Saraiva, 2012.

PEREZ, Clotilde (Org..); BARBOSA, Ivan Santo (ORG.). Hiperpublicidade: atividades e
tendéncias. Sdo Paulo: Thomson, 2008.

8° SEMESTRE

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO II
Elaboracdo de projeto tedrico ou préatico de conclusdao do curso de Publicidade e
Propaganda, segundo regimento da disciplina.

REFERENCIAS BASICAS

BOOTH, Wayne ; C.; COLOMB, Gregory G.; WILLIAMS, Joseph M. A arte da pesquisa. 002.
ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2005.

FACHIN, Odilia. Fundamentos de metodologia. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de metodologia
cientifica. 009 ed. Sao Paulo: Atlas, 2021.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
BAPTISTA, Makilim Nunes; CAMPOS, Dinael Correa de. Metodologias de pesquisa em
ciéncias: andlise quantitativa e qualitativa. 002. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2016.
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CERVO, Amado Luiz; BERVIAN, Pedro Alcino. Metodologia cientifica. 004. ed. Sao Paulo:
Makron Book's do Brasil, 1996.

LEHFELD, Neide Aparecida de Souza; BARROS, Aidil Jesus da Silveira. Fundamentos de
metodologia cientifica: um guia para a iniciacdo cientifica. 003. ed. Sdo Paulo: Pearson
Education do Brasil, 2007.

MARTINS, GILBERTO DE ANDRADE Metodologia da investigagao cientifica. Sao Paulo:
Atlas, 2016.

MATIAS-PEREIRA, José. Manual de metodologia da pesquisa cientifica. 004. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2016.

GESTAO E DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS

Contexto da geréncia de projetos nas organizagdes. Coordenacgao das atividades do projeto
e Geréncia do escopo do Projeto Processos de gestdo do tempo no contexto do projeto.
Mapeamento dos custos do projeto e Geréncia da qualidade do projeto Dimensionado os
Recursos Humanos do projeto. Geréncia dos riscos do projeto e Geréncia das aquisi¢oes do
projeto

REFERENCIAS BASICAS

CARVALHO, Marly Monteiro de; RABECHINI JR, Roque. Fundamentos em gestao de
projetos: construindo competéncias para gerenciar projetos. 005.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2021.
THIRY-CHERQUES, Hermano Roberto. Modelagem de projetos. 2. Ed. Sao Paulo: Atlas,
2004.

VALERIANO, Dalton. Moderno gerenciamento de projetos. Sao Paulo: Pearson Education
do Brasil, 2005.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

MOLINARI, Leonardo. Gestao de projetos: teoria, técnicas e praticas. Sao Paulo: Erica,
2010.

GERARD], Bart. Gerenciamento de projetos sem crise: como evitar problemas previsiveis
para o sucesso do projeto. Sao Paulo: Novatec, 2012.

RABECHINIJR., Roque. O gerente de projetos na empresa. 003. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011.
DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando ideias em negdcios.
002. ed. Rio de Janeiro: Campus, 2005.

PROJECTO MANAGEMENT INSTITUTE (Ed.). Guia do conhecimento em
gerenciamento: guia PMBOK.06. ed. Pensilvania: PMI - Project Management Institute, 2017.

TRADE MARKETING

Procura demonstrar a atmosfera de vendas ao consumidor final em que estao envolvidos os
distribuidores, parceiros comerciais e a marca/industria. Quais sdo os elementos que
constituem a programacao do ponto de venda e o que leva um consumidor a adquirir um
produto e o cliente a escolher uma loja ou uma marca.
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Para tanto serdao demonstrados alguns cases de grandes marcas, envolvendo rotinas e
processos que influenciam na decisao e na consciéncia do consumidor, no conjunto de suas
percepgoes, dimensionando o reflexo imediato em desempenho de vendas.

Desenvolvem ainda estratégias para posicionar o produto/cliente da melhor forma possivel
no PDV (ponto de venda).

REFERENCIAS BASICAS

ALVAREZ, Francisco. Trade Marketing: a conquista do consumidor no ponto de venda.
Sao Paulo: Saraiva, 2008.

SERRALVO, Francisco; SANTOS, Neusa; MOTTA. Rodrigo Santos. Trade Marketing:
teoria e pratica para gerenciar os canais de distribuicdo. Rio de Janeiro: Alta Books, 2017.
STRUNCK Gilberto. Compras por impulso!: trade marketing, merchandising e o poder da
comunicacao e do design no varejo. Rio de Janeiro: 2AB, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

FERRACIU, Jodo de Simoni Sorderini. Marketing promocional: a evolucao da promogao
de venda. 06.ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.

SANT'ANNA, ARMANDO; ROCHA JUNIOR, ISMAEL; GARCIA, LUIZ FERNANDO
DABUL. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 8. ed. rev. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2009.
MALHOTRA, N. Design de loja e merchandising visual: criando um ambiente que
convida a comprar. Sdo Paulo: Saraiva, 2013.

LADEIRA, W. SANTINI, F. Merchandising e promoc¢do de vendas: como os conceitos
modernos estdo sendo aplicados no varejo fisico e na internet. Sao Paulo: Atlas, 2018.
CRESCITELLI, EDSON; SHIMP, TERENCE A. Comunica¢do de Marketing: integrando
propaganda, promogao e outras formas de divulgagao. Sao Paulo: Cengage Learning, 2012.

GESTAO DE MARCAS (BRANDING)

O que é Branding; O que é uma marca; Histéria das Marcas; Naming; Arquitetura de
Marcas; Tipos de Marcas; Brand Equity; Posicionamento, missdo, visdo e valores de uma
marca. Introducdo a Gestao de Marcas/Branding; Identidade de Marca; Portfélio de Marca;
Estratégias de marca, Co-Branding; Arquétipos.

REFERENCIAS BASICAS

WHEELER, A. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de gestao
de marcas. 05. ed. Porto Alegre: Bookman, 2019.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. 002. ed. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2017.

HILLER, Marcos. Branding: a arte de construir marcas. Sdo Paulo: Trevisan, 2012.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES
KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 009. ed. Sdo Paulo:
Prentice-Hall, 2003.
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LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administracio de marketing: conceitos, planejamento e
aplicacOes a realidade brasileira. Sao Paulo: Atlas, 2013.

KELLER, Kevin Lane; KOTLER, Philip. Administracao de Marketing. 015. ed. Sao Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2018.

SANDHUSEN, Richard. Marketing basico. Sdo Paulo: Saraiva, 1998.

REEDY, Joel; SCHULLO, Shauna. Marketing eletronico: integrando recursos eletronicos ao
processo de marketing. Sdo Paulo: Thomson, 2007.

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE COMUNICACAO INTEGRADA

Introducao a comunicacdo de marketing; A marca; Processo de comunicagdo integrada;
Propaganda; Relacdes Publicas; Promogdes de Vendas; Marketing Direto; Internet; Venda
Pessoal; Patrocinio; Eventos; Boca a boca; Comunicagdo interna nas organizagoes;
Comunicagdo integrada na pratica.

REFERENCIAS BASICAS

CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. 011. Ed. Sao Paulo: Global, 2013.
OGDEN, J. R. Comunicacao integrada de marketing. Sao Paulo: Prentice Hall, 2002.
YANAZE, Mitsuru H. Gestao de marketing e comunicacao: avangos e aplicacdes. 02.ed.
Sao Paulo: Saraiva, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 012. ed. Sdo Paulo:
Prentice-Hall, 2007.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administracdo de Marketing: conceitos, planejamento e
aplicacdes a realidade brasileira. Sao Paulo: Atlas, 2010.

KELLER, Kevin Lane; KOTLER, Philip. Administracio de Marketing. 015. ed. Sao Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2018.

SANDHUSEN, Richard. Marketing basico. Sao Paulo: Saraiva, 1998.

REEDY, Joel; SCHULLO, Shauna. Marketing eletronico: integrando recursos eletronicos
ao processo de marketing. Sdo Paulo: Thomson, 2007.

PROJETO INTEGRADO EM PUBLICIDADE III

Formulagao, pesquisa, diagndstico e briefing de projeto experimental, com intervencao no
mercado e relacionado as areas de Publicidade, Comunicacdo, Producdo Mididtica ou
Negocios.

REFERENCIAS BASICAS

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunicacao mercadolégica: planejamento. 002.
ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2014.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 002. ed. Sao Paulo:
Pearson Education do Brasil, 2011.

CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. 011. ed. Sdo Paulo: Global, 2013.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARES

PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. 002.
ed. Sao Paulo: Atlas, 2013.

SAPIRO, Arao; CHIAVENATO, Idalberto. Planejamento estratégico: fundamentos e
aplicagdes. 003. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2016.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. 004. Ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

VAZ, Conrado Adolpho. Os 8 P’s do Marketing Digital: o guia estratégico de marketing
digital. Sao Paulo: Novatec, 2011.

DIAS, Edson Paiva. Projeto experimental de propaganda. 003. ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2016.

PROJETO COMUNITARIO

Desenvolver competéncias sociais por meio de experiéncia vivencial solidaria de
participagdo académica em projetos sociais comunitarios, propiciando ao académico
vivencias que envolvam a empatia nas relagdes sociais e possibilitem reflexdo acerca de seus
valores pessoais, favorecendo a insercdo da universidade na comunidade, possibilitando a
troca de saberes e proporcionando ao académico uma formacdo integral humanistica
voltada para o bem comum.

REFERENCIAS BASICAS

PELICIONI, Maria Cecilia; PHILIPPI JR., Alindo. Educa¢ao ambiental e sustentabilidade.
02. ed. Sao Paulo: Manole, 2014.

TACHIZAWA, Takeshy. Gestao ambiental e responsabilidade social corporativa:
estratégias de negocios focadas na realidade brasileira. 03.ed. Sao Paulo: Atlas, 2005.
TRASFERETT], José. Etica e responsabilidade social. 04.ed. Campinas: Alinea, 2011.

REFERENCIAS COMPLEMENTARES

GARCIA, Bruno Gaspar et al. Responsabilidade social das empresas: a contribuicdo das
universidades. Sao Paulo: Fundacao Petrépolis, 2002.

GUTIERREZ, Francisco PRADO, CRUZ. Ecopedagogia e cidadania planetaria. 003.ed. Sao
Paulo: Cortez, 2013.

ALMEIDA, Fernando. Os desafios da sustentabilidade: uma ruptura urgente. 03ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2007.

DIAS, Reinaldo. Gestao ambiental: responsabilidade social e sustentabilidade. Sao Paulo:
Atlas, 2009.

ASHLEY, Patricia Almeida (Org.). Etica, responsabilidade social e sustentabilidade nos
negocios: (des)construindo limites e possibilidades. Sao Paulo: Saraiva, 2019.
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